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RINGKASAN
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Perkembangan teknologi komunikasi sudah semakin maju dari masa ke masa.
Media sosial menjadi salah satu alternatif manusia untuk berkomunikasi dengan
khalayak luas lainnya. Instagram menjadi salah satu media sosial yang aktif
dipergunakan oleh masyarakat Indonesia sebagai media untuk menyebarluaskan
informasi, berkomunikasi, dan membagikan unggahan mengenai gaya hidup.
Sebagai media publikasi, reels Instagram memberikan performa yang sangat baik
karena jangkauan video yang dihasilkan oleh reels dapat tersebar dengan cepat
sesuai dengan musik yang sedang trend. Tujuan penelitian adalah mengkaji
keterjangkauan video reels Instagram (@kabupaten.bogor terhadap khalayak dan
menganalisis ketertarikan video reels Instagram (@kabupaten.bogor dalam
penerimaan khalayak.

Penelitian ini dilakukan dengan metode kuantitatif didukung data kualitatif
dengan teknik pengumpulan data yaitu wawancara, observasi, kajian dokumen, dan
studi pustaka. Analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif. Digunakan
pengambilan sampel dengan menggunakan metode purposive sampling dan
menggunakan teknik rumus Slovin. Waktu yang diperlukan untuk pemenuhan
penelitian ini kurang lebih selama 2 bulan terhitung sejak 15 Januari sampai dengan
1 Maret 2024. Lokasi yang dilakukan untuk mengerjakan penelitian terapan
dilaksanakan di Diskominfo Kabupaten Bogor yang beralamat di J1. Tegar Beriman
No.1, Pakansari, Kec. Cibinong, Kabupaten Bogor.

Keterjangkauan akun Instagram (@kabupaten.bogor sudah cukup banyak
menjangkau khalayak. Dilihat dari indikator keterjangkauan video reels yaitu
jumlah viewers, share, dan akun. Dihasilkan bahwa video reels Instagram
@kabupaten.bogor sebagai media publikasi Pemerintah Kabupaten Bogor yang
paling banyak dijangkau oleh khalayak adalah video reels dengan jenis konten
peristiwa, yang kedua yaitu edukasi, kemudian hiburan, dan yang terakhir yaitu
infrastruktur.

Ketertarikan akun Instagram @kabupaten.bogor sudah cukup menarik bagi
khalayaknya. Dilihat dari indikator ketertarikan video reels yaitu jumlah /ike dan
comment. Dihasilkan bahwa video reels Instagram (@kabupaten.bogor yang paling
banyak mendapatkan /ike adalah jenis konten peristiwa, yang kedua yaitu edukasi,
selanjutnya yaitu hiburan, dan yang terakhir yaitu infrastruktur. Berdasarkan rataan
comment, maka dihasilkan bahwa jenis konten yang paling banyak adalah
peristiwa, kemudian infrastruktur, yang ketiga yaitu edukasi, dan yang terakhir
yaitu hiburan. Sedangkan berdasarkan kategori komentar, dibagi menjadi 5 yaitu
aduan, emoji, positif, netral, dan negatif.
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Puji syukur penulis ucapkan atas kehadirat Allah SWT, berkat ridho dan
rahmat-Nya penulis dapat menyelesaikan penelitian terapan yang berjudul “Video
Reels Instagram (@kabupaten.bogor sebagai Media Publikasi Pemerintah
Kabupaten Bogor” dengan sebaik-baiknya.

Proses penyelesaian penelitian terapan ini tentunya didukung oleh berbagai
pihak. Penulis mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada orang tua
penulis, Alm. Djodi Anggoronadi dan Irma Rismawati yang senantiasa mendukung
dan membantu baik moril maupun materil. Terima kasih juga kepada Ir. Sutisna
Riyanto, M.S sebagai dosen pembimbing atas arahan, masukan, pelajaran, kritikan
dan bantuan yang telah diberikan. Terima kasih juga kepada Dr. Hudi Santoso,
S.Sos., MP, sebagai Ketua Program Studi Komunikasi Sekolah Vokasi Institut
Pertanian Bogor dan Dr. Ir. Aceng Hidayat, M.T, sebagai Dekan Sekolah Vokasi
fnstitut Pertanian Bogor.

Terimakasih juga untuk Bapak Edwan selaku narasumber dari tim media
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sebagai media publikasi Pemerintah Kabupaten Bogor. Kemudian kepada Bapak
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terima kasih kepada teman-teman Power Puff Girls yaitu Chiagnes Rouli dan Zahra
Saskia, serta group Rental HP, kemudian kepada Vianddy, dan teman-teman
seperjuangan di Program Studi Komunikasi Digital dan Media angkatan 57 yang
telah membersamai penulis menyelesaikan laporan akhir ini.

Semoga penelitian terapan ini dapat menambah informasi dan pengetahuan
bagi penulis dan pembaca. Penulis juga berharap penelitian ini dapat bermanfaat
bagi siapa saja yang membacanya. Penulis menyadari penelitian terapan ini masih
jauh dari kata sempurna, untuk itu masukan serta saran akan sangat membantu
untuk perbaikan penulis di masa mendatang.
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