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ABSTRAK

KHANESIA PARIKESIT. Pengembangan pemasaran sayuran organik melalui
mitra usaha baru healthy resto pada YUM Organic Farm. Dibimbing oleh
YUSALINA.

YUM Organic Farm berupaya untuk mengembangkan pemasaran sayuran
organik melalui kemitraan usaha. Strategi perencanaan perlu dirumuskan agar
perusahaan mendapatkan mitra usaha baru. Penelitian ini bertujuan untuk
menyusun strategi pemasaran menggunakan metode marketing mix (4P),
menganalisis pengaruh pendapatan bermitra terhadap keuntungan usaha melalui
regresi linear sederhana dan pendapatan usaha menggunakan R/C Ratio. Penelitian
ini menggunakan data primer yang berasal dari perusahaan dan didukung oleh data
sekunder yang relevan. Hasil penelitian menunjukkan Y UM Organic Farm berhasil
mendapatkan mitra usaha baru yaitu restoran organik yang terletak di Tangerang
Selatan. Pola kemitraan usaha antara YUM Organic Farm dengan healthy resto
berbentuk mitra dagang umum. Hasil regresi linear sederhana menyatakan
pendapatan bermitra berpengaruh signifikan terhadap keuntungan usaha YUM
Organic Farm dengan nilai koefisien 0,017 < 0,05. Analisis finansial menunjukkan
dengan penambahan mitra usaha baru, total keuntungan meningkatkan sebesar Rp
4.132.656. Nilai rata-rata R/C Ratio meningkat sebesar 0,06 dan dinyatakan
menguntungkan dengan rata-rata R/C Ratio yaitu 1,63 atau R/C > 1.

Kata kunci: kemitraan usaha, pemasaran, sayuran organik

ABSTRACT

KHANESIA PARIKESIT. The development of organic vegetable marketing
through a new business partner in health resto at YUM Organic Farm. Supervised
by YUSALINA.

YUM Organic Farm strives to develop organic vegetable marketing through
business partnerships. Planning strategies need to be formulated for companies to
gain new business partners. This study aims to establish a marketing strategy using
the marketing mix (4P) method, analyzing the influence of partnering income on
business profit through simple linear regression and business income using R/C
Ratio. This study used company-originated primary data and supported by relevant
secondary data. Research results show that Y UM Organic Farm has managed to get
a new business partner, namely an organic restaurant located in South Tangerang.
The pattern of business partnership between YUM Organic Farm and health resto
is in the form of a general trading partner. Simple linear regression results state that
partnering income has a significant effect on YUM Organic Farm's business profit
with a coefficient value of 0,017 < 0,05. Financial analysis shows that with the
addition of new business partners, the total profit increased by IDR 4,132,656. The
average R/C Ratio increased by 0.06 and was declared favourable with an average
R/C Ratio of 1,63 or R/C > 1.

Keywords: business partnerships, marketing, organic vegetables
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Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya
s ini dalam bentuk apa pun tanpa izin IPB.

—
U
o
C
Ec
<
o
=
o}
g



— eisauopuy Jo3og —

Aisianun gdi

b N N\ [N

PENGEMBANGAN PEMASARAN SAYURAN ORGANIK
MELALUI MITRA USAHA BARU HEALTHY RESTO
PADA YUM ORGANIC FARM

KHANESIA PARIKESIT

Suepun-8uepun 13unpuljig e3did yeH

Apsaaarup) gd Yy vidi> Y )

‘Anisianiun gdj selem Sueh ueSunuaday ueyiSniaw yepy uedynduad q

yejesew njens uenefun neie yuiuy uesynuad ‘uesode| ueunsnAuad ‘Yeiwy eAiey uesijnuad ‘uenijeuad ‘ueyipipuad uegunuaday| ymun eAuey uedunguad ‘e

Laporan Proyek Akhir
sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Terapan pada
Program Studi Manajemen Agribisnis

: Jaquins ueyingaAuaw uep ueywniueduaw eduey jul sind eAley ynin|as nele ueiseqas dundusw Sueie|iq ‘T

‘Ausianiun gd| uizi eduey undede jyniuag wejep (Ul sijn1 BAJEY Yyninjas neie ueiSeqas yeAueqiadwaw uep ueywnwngusw Suele(iq 'z

MANAJEMEN AGRIBISNIS
SEKOLAH VOKASI
INSTITUT PERTANIAN BOGOR
BOGOR
2024

—
-
oo
C
Ec
=
o
=
o}
g




IPB University

— Bogor Indonesia —

@Hak cipta milik IPB University

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB University.

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University.

ta Br. Sebayang, S.P., M.S

1an

Laporan Proyek Akhir: Dr. Verali

jian

da uji

guji pa

IPB University

Perpustakaan IPB University




Sayuran Organik melalui Mitra

Y Resto pada YUM Organic Farm

Tanggal Lulus:

Disetujui oleh
Diketahui oleh

=
£
<
v
<
58~
~3 0
S0 &
45 o
= <
Seac
.baa..o.. ot
EM7EQ i
9 g 2o = ;
S E 2 - | &
%mmo oot C.m Mm w.
g 2. £ ST mam ;
—y
- H22 &54 g

» -~ = k-mg —
k> o Al L= o
= A naR PPER N
< g E49= £'ag g

& . =]
~z &b 2 mwl S 52 &
w mY e00 kC6 s

. v [e) o ) \Oo -
o L o Ao <X
= g S AL 2 Lo =S
= mM g = mmm = &
! 2 &8 G 5 2 A Z S
= ZZ s A a ~

@Hak cipta milik IPB University IPB Gﬁm/\@ﬁm:v\

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah

. b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB University.

—vm C:_<®—.m_q 2. Dilarang mengumumbkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University. . .
Perpustakaan IPB University

— Bogor Indonesia —




PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga proyek akhir ini berhasil diselesaikan. Judul yang
dipilih dalam penelitian yang dilaksanakan sejak bulan Juli 2023 sampai bulan
Januari 2024 ini ialah “Pengembangan Pemasaran Sayuran Organik melalui Mitra
Usaha Baru Healthy Resto pada YUM Organic Farm”.

Terima kasih penulis ucapkan kepada pembimbing, Dr. Dra. Yusalina, M.Si
yang telah membimbing dan banyak memberikan saran. Di samping itu, penulis
ucapkan terima kasih kepada Oleh S.P, Toufan Gifari S.Si, dan seluruh karyawan
YUM Organic Farm yang telah memberikan wawasan dan membantu pengumpulan
data selama kegiatan magang industri. Ungkapan terima kasih juga disampaikan
kepada orang tua dan keluarga yang selalu memberikan doa, dukungan moral dan
material selama menempuh pendidikan D4 di Sekolah Vokasi Institut Pertanian
Bogor. Terima kasih kepada teman-teman kelompok magang industri dan
Manajemen Agribisnis Angkatan 57 yang memberikan dukungan dalam
penyusunan proyek akhir. Semoga karya ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang
membutuhkan dan bagi kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Juni 2024

Khanesia Parikesit



DAFTAR ISI

DAFTAR TABEL viii
DAFTAR GAMBAR viii
DAFTAR LAMPIRAN viii

| PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
1.2 Rumusan Masalah
1.3 Tujuan Penelitian
1.4 Manfaat Penelitian

I TINJAUAN PUSTAKA
2.1 Kemitraan Agribisnis
2.2 Manfaat Kemitraan Agribisnis
2.3 Pola Kemitraan Agribisnis
2.4 Sayuran Organik
2.5 Restoran Sehat (Healthy resto)
2.6 Kerangka Pemikiran

O©oooOo~NoOoo o101 b -

Il METODE 10
3.1 Lokasi dan Waktu 10
3.2 Teknik Pengumpulan Data 10
3.3 Metode Analisis 10

IV HASIL DAN PEMBAHASAN 12
4.1 Gambaran Umum Perusahaan (YUM Organic Farm) 12
4.2 Strategi Pengembangan Pemasaran Mitra Usaha 13
4.3 Kemitraan Usaha YUM Organic Farm dengan Healthy Resto 18
4.4 Pengaruh Pendapatan Bermitra terhadap Keuntungan Usaha 22
4.5 Pendapatan Usaha YUM Organic Farm dengan Penambahan Mitra 24

V SIMPULAN DAN SARAN 28
5.1 Simpulan 28
5.2 Saran 28

DAFTAR PUSTAKA 29

LAMPIRAN 31

RIWAYAT HIDUP 44



01NN kW —

—_ = = = = = \©
D W= O

[a—
(o)}

[S—
~

N —

()]

O 001N DN K~ W —

DAFTAR TABEL

Luas lahan pertanian organik di Indonesia tahun 2014-2018 1
Mitra usaha perusahaan agribisnis di Kabupaten Cianjur tahun 2023 2
STP mitra usaha YUM Organic Farm 13
Layanan YUM Organic Farm 15
Tahapan penukaran sayuran organik 15
Perbandingan harga sayuran organik YUM Organic Farm tahun 2023 16
Hasil perubahan harga sayuran YUM Organic Farm tahun 2024 16
Lokasi strategis YUM Organic Farm Jakarta Selatan 17
Daftar menu Café D’ Aureli¢ 2024 19
Pendapatan bermitra YUM Organic Farm November 2023-Maret 2024 22
Uji koefisien determinasi 23
Uji ANOVA 23
Uji hipotesis 23
Penjualan sayuran organik bulan November 2023-Maret 2024 24
Penjualan berdasarkan jenis sayuran dan rempah organik bulan November
2023-Maret 2024 25
Pendapatan usaha YUM Organic Farm sebelum penambahan mitra usaha
bulan Agustus-Oktober 2023 26
Pendapatan usaha YUM Organic Farm sesudah penambahan mitra usaha
bulan November 2023-Januari 2024 26
DAFTAR GAMBAR
Persentase (%) konsumsi produk organik di Indonesia tahun 2019 1
Penurunan penjualan sayuran organik dengan mitra usaha Burgreens tahun
2021-2022 3
Perbandingan pendapatan mitra dan non mitra bulan Agustus-Oktober
2023 4
Rumusan ide pengembangan pemasaran sayuran organik melalui mitra
usaha healthy resto pada Perusahaan YUM Organic Farm 9
Struktur organisasi PT YUM Makmur 12
Profil Café¢ D’ Aurelié 18

DAFTAR LAMPIRAN

Sertifikat organik YUM Organic Farm 32
Daftar jenis sayuran dan rempah-rempah organik 32
Kemasan sayuran organik 33
Daftar harga sayuran organik sebelum revisi 33
Daftar harga sayuran organik sesudah revisi 34
Penerapan direct marketing dengan mitra usaha 35
Daftar menu Café D’ Aurelié 36
Informasi mengenai Café D’ Aurelié 37

Nota pemesanan sayuran organik Café D’ Aurelié 38



	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN

