
IMPLEMENTASI TEKNIK CONTINUITY EDITING DALAM 

PEMBUATAN VIDEO PROMOSI TOKO KENANGA 
  

 

FATHUR RAHMAN NASUTION 

 

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DIGITAL DAN MEDIA 

SEKOLAH VOKASI 

INSTITUT PERTANIAN BOGOR 

BOGOR 

2025 



PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN 

SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA 

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul 

“Implementasi Teknik Continuity Editing dalam Pembuatan Video Promosi Toko 

Kenanga” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan belum 

diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber 

informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak 

diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam 

Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 

Bogor, Agustus 2025 

Fathur Rahman Nasution 

J1301211068 



RINGKASAN 

 
FATHUR RAHMAN NASUTION. Implementasi Teknik Continuity Editing dalam 

Pembuatan Video Promosi Toko Kenanga (Implementation of Continuity Editing 

Technique in Making Kenanga Store Promotional Video). Dibimbing oleh RICI 

TRI HARPIN PRANATA dan BADAR MUHAMMAD 

 

Video promosi memiliki peran strategis dalam mendukung pemasaran 

visual, terutama pada usaha mikro seperti Toko Kenanga yang bergerak di bidang 

penjualan seragam sekolah yang telah berdiri sejak tahun 1995. Latar belakang  

dalam tugas akhir ini adalah bagaimana alur pembuatan video promosi toko 

kenanga dan bagaimana menerapkan teknik continuity editing dalam promosi Toko 

Kenanga.Tujuannya untuk menjelaskan alur pembuatan video promosi Toko 

Kenanga dan Menjelaskan Penerapan teknik continuity editing dalam proses 

pembuatan video Promosi Toko Kenanga. Metode yang digunakan mengacu pada 

Multimedia Development Life Cycle (MDLC) yang mencakup enam tahap, mulai 

dari concept, design, material collecting, assembly, testing, hingga distribution. 

Proyek ini berhasil menghasilkan tiga jenis video promosi, yaitu company profile, 

video branding, dan testimoni. 

Proses editing video menjadi inti utama dalam penyusunan narasi visual 

yang komunikatif, informatif, dan menarik. Tahapan editing dilakukan dengan 

menerapkan prinsip continuity editing seperti aturan 180°, shot/reverse shot, 

eyeline match, establishing shot, match on action, poin of view, cut in dan cut away. 

Teknik tersebut menjaga kesinambungan antar adegan sehingga cerita tersusun 

secara runtut dan mudah pahami penonton. Penyusunan alur dilakukan melalui 

tahapan rough cut, sinkronisasi audio-visual, penyesuaian warna melalui color 

correction dan color grading, hingga penambahan teks informatif serta elemen 

grafis.  

Setiap proses produksi diusahan agar mampu menghadirkan video yang 

menarik, profesional, dan sesuai tujuan promosi. Upaya ini terlihat mulai dari tahap 

perencanaan konsep yang matang, pemilihan visual yang representatif, hingga 

penyusunan alur cerita yang runtut dan mudah dipahami audiens. Penyuntingan 

dilakukan secara cermat dengan penerapan continuity editing agar kesinambungan 

visual tetap terjaga, sementara elemen audio seperti narasi, musik, dan efek suara 

disesuaikan untuk memperkuat suasana. Penyesuaian warna, teks informatif, serta 

grafis pendukung juga ditambahkan agar tampilan video terlihat modern dan sesuai 

dengan identitas brand.  

Proses pelaksanaan proyek akhir dimulai pada bulan Maret hingga Mei 2025 

di tempat usaha Toko Kenanga yang berlokasi di Jl. A. Yani No.56, Gunungparang, 

Kec. Cikole, Kota Sukabumi, Jawa Barat 4313. Hasil akhir proyek berupa tiga video 

promosi yaitu video company profile berdurasi 3 menit 55 detik, video branding 

berdurasi 2 menit, video testimoni berdurasi 1 menit 36 detik yang digunakan untuk 

platform digital seperti Instagram dan Youtube. Melalui Video promosi ini 

diharapkan usaha mikro seperti Toko Kenanga agar dapat memperluas jangkauan 

konsumen, meningkatkan daya saing, serta menegaskan posisinya sebagai penyedia 

seragam sekolah yang profesional dan terpercaya di kota sukabumi dan sekitarnya.   
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