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ABSTRAK 

ALIYAH ZAHRA. Pengaruh Sosialisasi Orang Tua, Sosialisasi Guru, dan 

Paparan Media Sosial terhadap Kemandirian Konsumen dalam Memilih Jajanan 

pada Anak Usia Sekolah Dasar. Dibimbing oleh LILIK NOOR YULIATI. 

 

Anak usia sekolah merupakan konsumen aktif yang mulai mandiri dalam 

menentukan pilihan jajanan yang berada pada tahap perkembangan kognitif dan 

emosional yang sangat krusial untuk membentuk kemandirian sebagai konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis hubungan dan pengaruh karakteristik 

responden, sosialisasi orang tua, sosialisasi guru, paparan media sosial, dan 

kemandirian konsumen anak dalam memilih jajanan. Metode pada penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik cluster random sampling. 

Hasil uji korelasi menunjukkan bahwa tidak terdapat hubungan antara 

karakteristik responden dengan sosialisasi orang tua, sosialisasi guru, dan paparan 

media sosial. Namun, terdapat hubungan antarvariabel penelitian. Hasil uji regresi 

menunjukkan bahwa karakteristik jenis kelamin anak, sosialisasi orang tua, 

sosialisasi guru, dan paparan media sosial memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap kemandirian konsumen anak dalam memilih jajanan. 

 

Kata kunci: anak usia sekolah, kemandirian konsumen, paparan media sosial, 

sosialisasi guru, sosialisasi orang tua 

 

 

 

ABSTRACT 

ALIYAH ZAHRA. The Influence of Parental Socialization, Teacher 

Socialization, and Social Media Exposure on Consumer Independence in 

Choosing Snacks in Elementary School Age Children. Supervised by LILIK 

NOOR YULIATI. 

 

School-age children are active consumers who are starting to become 

independent in determining snack choices. They are at a crucial stage of cognitive 

and emotional development for establishing independence as consumers. This 

study aims to analyze the relationship and influence of respondent characteristics, 

parental socialization, teacher socialization, social media exposure, and children's 

consumer independence in choosing snacks. The method in this study uses a 

quantitative approach with a cluster random sampling technique. The correlation 

test results showed no relationship between respondent characteristics and 

parental socialization, teacher socialization, and social media exposure. However, 

there was a relationship between the research variables. The results of the 

regression test indicate that the characteristics of the child's gender, parental 

socialization, teacher socialization, and social media exposure have a significant 

influence on children's consumer independence in choosing snacks. 
 

Keywords: consumer independence, parental socialization, school-age children, 

social media exposure, teacher socialization 
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