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RINGKASAN 
  

KESYA MAYASTA. Implementasi Montage editing dalam Pembuatan Video 

company profile Radio Pikiran Rakyat. Implementation of Montage editing in 

Making a Company Profile Video for Pikiran Rakyat Radio Dibimbing oleh RICI 

TRI HARPIN PRANATA. 

Proyek pembuatan video company profile Radio Pikiran Rakyat (107,5 

PRFM) merupakan langkah strategis dalam mendukung komunikasi organisasi 

yang lebih kuat, baik kepada audiens internal maupun eksternal. Pada era digital, 

kebutuhan akan media visual yang menarik dan informatif menjadi sangat penting 

agar pesan perusahaan dapat tersampaikan dengan efektif. Video company profile 

dipilih sebagai media representatif untuk menampilkan identitas, visi, misi, dan 

keunggulan perusahaan secara visual. Video company profile yang dihasilkan dalam 

proyek ini mengalami pembaruan dari versi sebelumnya yang berdurasi satu menit 

tiga belas detik (00:01:13), menjadi versi baru dengan durasi tiga menit lima puluh 

dua detik (00:03:52). Pembaharuan dilakukan untuk menyajikan informasi yang 

lebih lengkap, narasi yang lebih terstruktur, serta visual yang lebih dinamis dan 

menarik. Penyusunan footage, wawancara, voice over, serta penggunaan efek dan 

transisi dilakukan secara terkonsep untuk mendukung narasi secara visual.  

Teknik penyuntingan yang diterapkan adalah montage editing, yang 

memungkinkan pengolahan gambar secara berurutan untuk membentuk makna 

tertentu dan memperkuat pesan komunikasi. Proyek ini menyasar audiens publik 

digital yang lebih menyukai konten visual yang padat, komunikatif, dan mudah 

dipahami. Dalam pelaksanaannya, proyek ini menggunakan lima tahapan produksi 

multimedia berdasarkan model Villamil dan Molina (1997), yaitu development, 

pra-produksi, produksi, pasca-produksi, dan Delivery. Setiap tahap dilakukan 

secara sistematis untuk menghasilkan video dengan kualitas visual dan pesan yang 

optimal. Subjek utama proyek ini adalah Radio Pikiran Rakyat (107,5 PRFM) Kota 

Bandung, khususnya bagian Business and Development yang menjadi representasi 

perusahaan dalam video. Hasil akhir proyek berupa video company profile yang 

diunggah pada platform YouTube resmi milik radio, yakni PRFM 107,5 News 

Channel, sebagai media promosi, edukasi, dan pencitraan perusahaan. 

Laporan proyek akhir ini bertujuan untuk memaparkan bagaimana penerapan 

teknik montage editing dapat memperkuat kualitas penyampaian informasi dalam 

video company profile. Selain itu, laporan ini juga menjelaskan penerapan metode 

pengembangan multimedia sebagai kerangka kerja dalam proses produksi video. 

Penerapan montage editing yang mengacu pada teori Sergei Eisenstein digunakan 

untuk menciptakan narasi visual yang kuat dan emosional, sehingga mendukung 

komunikasi organisasi secara lebih efektif. Melalui proyek ini, diharapkan video 

company profile dapat berfungsi sebagai sarana komunikasi visual yang bukan 

hanya informatif, tetapi juga memiliki nilai estetika dan simbolik dalam 

menyampaikan identitas perusahaan. 

Kata kunci: montage editing, radio pikiran rakyat, video company profile 
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