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ABSTRAK 

ADITIA SUJATIONO. Analisis Penjualan Sapi Pedaging pada Perusahaan 

Peternakan CV Catur Putra Permata. Dibimbing oleh LUCIA CYRILLA ENSD 

dan EDIT LESA ADITIA.  

 

Sapi pedaging merupakan salah satu komoditas penting dalam sektor 

peternakan yang berperan untuk memenuhi kebutuhan pangan masyarakat, 

khususnya daging sapi. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penjualan sapi 

pedaging di CV Catur Putra Permata selama periode 2023-2025, serta 

mengidentifikasi faktor-faktor yang memengaruhinya. Metode yang digunakan 

adalah analisis deskriptif kuantitatif, Data dikumpulkan melalui wawancara dan 

berdasarkan catatan penjualan atau pembukuan di perusahaan. Hasil penelitian 

menunjukkan jumlah dan nilai penjualan sapi pedaging mengalami peningkatan 

setiap tahunnya. Kenaikan penjualan sapi pada tahun 2023- 2024 (104,76%), 

kemudian pada tahun 2024-2025 menjadi (13,95%). Faktor-faktor yang 

memengaruhi penjualan meliputi bobot sapi, harga beli, strategi pemasaran, waktu 

penjualan, lokasi kandang dan moda transportasi. Sapi dengan bobot 300- 350 kg-1 

merupakan sapi yang paling banyak diminati oleh pembeli. Strategi pemasaran 

dengan menggunakan platform media sosial cukup efektif untuk menarik perhatian 

konsumen, dan menjangkau pasar secara luas. Waktu penjualan yang tepat, 

terutama pada saat menjelang Idul Adha dapat meningkatkan volume penjualan. 

Penelitian ini menunjukan bahwa manajemen usaha yang tersusun dengan baik 

seperti memperhatikan kualitas ternak yang akan dijual, promosi, follow up, harga 

yang bersaing, dan sesuai permintaan pasar berpengaruh terhadap peningkatan 

voume penjualan. 

 

Kata kunci:  bobot jual, sapi pedaging, volume penjualan 

 

ABSTRACT 

ADITIA SUJATIONO. Analysis of Beef Cattle Sales at CV Catur Putra Permata. 

Supervised by LUCIA CYRILLA ENSD and EDIT LESA ADITIA.  

 

Beef cattle are one of the important commodities in the livestock sector, 

playing a role in meeting the food needs of the community, particularly beef. The 

study aims to analyze beef cattle sales at CV Catur Putra Permata during the period 

of 2023–2025 and to identify the factors that influence them. The research method 

used was descriptive quantitative analysis, with data collected through interviews 

and company sales records. The results showed that both the quantity and value of 

beef cattle sales increased annually. Sales growth from 2023 to 2024 reached 

104.76%, while from 2024 to 2025 it was 13.95%. Factors influencing sales include 

cattle weight, purchase price, marketing strategies, sales timing, farm location, and 

transportation modes. Cattle weighing 300–350 kg were the most preferred by 

buyers. Marketing strategies utilizing social media platforms proved effective in 

attracting consumer attention and reaching a wider market. Proper sales timing, 

especially before Eid al-Adha, was found to significantly increase sales volume. 

The study indicates that well-structured business management practices such as 



maintaining livestock quality, conducting promotions and follow-ups, offering 

competitive prices, and meeting market demand can positively influence the 

increase in sales volume. 

Keywords: beef cattle, sales volume, selling weight
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