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ABSTRAK

VIA FITRIANI CANDELA. Implementasi Mise En Scene pada Penataan Artistik
dalam Video lklan Soft Selling Brand Quantum Group. Dibimbing oleh
SUPARMAN dan AYUMI FITRI GUNAWAN.

Iklan video memiliki efektivitas lebih tinggi dalam meningkatkan kesadaran
merek dan daya beli konsumen dibandingkan dengan media cetak. Pergeseran
preferensi konsumen menuju konsumsi konten visual melalui platform media
sosial, didorong oleh peningkatan teknologi, telah menjadikan video sebagai
medium utama di dunia digital. Proyek akhir ini, berfokus pada produksi video
iklan bertajuk "Pulang di Hari Raya," dilakukan dari Januari hingga Mei 2024 di
Bogor, Jawa Barat. Iklan ini diproduksi untuk Quantum Group, mencakup
berbagai merek seperti Quantum, Uniland, dan Dreambox, dengan tujuan
membangun identitas merek dan meningkatkan kesadaran konsumen. Konsep
iklan mengangkat momen Hari Raya sebagai latar belakang emosional,
menekankan pentingnya kebersamaan keluarga. Peran art director sangat vital
dalam merancang estetika visual yang mendukung pesan merek tanpa
mengorbankan keindahan visual. Kolaborasi dengan tim produksi dan penataan
artistik menjadi elemen kunci dalam menciptakan iklan yang tidak hanya menarik
secara visual tetapi juga membangun hubungan emosional dengan audiens.

Kata-kata Kunci: art director, penataan artistik, Quantum Group

ABSTRACT

VIA FITRIANI CANDELA. Implementation of Mise En Scene on Artistic
Arrangement in Quantum Group's Soft Selling Brand Advertising Video.
Dibimbing oleh SUPARMAN dan AYUMI FITRI GUNAWAN.

Video advertising has higher effectiveness in increasing brand awareness and
consumer purchasing power compared to print media. The shift in consumer
preferences towards the consumption of visual content through social media
platforms, driven by the advancement of technology, has made video the main
medium in the digital world. The final project, which focuses on the production of
an advertisement video entitled "Return to Easter Day,” will be conducted from
January to May 2024 in Bogor, West Java. This ad was produced for the Quantum
Group, covering brands such as Quantum, Uniland, and Dreambox, with the aim
of building brand identity and raising consumer awareness. The advertising
concept highlights the Christmas moment as an emotional background,
emphasizing the importance of family unity. The role of art director is vital in
designing visual aesthetics that support the brand message without sacrificing
visual beauty. Collaboration with the production team and artistic arrangement
became a key element in creating advertising that not only visually attracts but
also builds an emotional relationship with the audience.

Keywords: art director, soft-selling advertisement, Quantum Group
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