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ABSTRAK 

ANGELICA MEILANI RIKA DWI KUSUMA. Strategi Digital Marketing untuk 

Meningkatkan Purchase Intention pada Sunfarm Biotech. Dibimbing oleh 

HERMAWAN WANA. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh strategi pemasaran 

digital terhadap minat beli konsumen pada produk sayuran hidroponik PT Sunfarm 

Biotech. Metode analisis yang digunakan adalah Partial Least Squares - Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM) dengan tiga variabel independen: Digital 

Marketing, Perceived Usefulness, dan Customer Trust, serta satu variabel 

dependen: Purchase Intention. Hasil analisis menunjukkan bahwa ketiga variabel 

independen tersebut berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

konsumen. Nilai R-square sebesar 0,878 mengindikasikan bahwa model dapat 

menjelaskan 87,8% variasi dalam minat beli konsumen. Strategi digital marketing 

terbukti meningkatkan laba bersih perusahaan dari Rp6.795.850 menjadi 

Rp9.839.555 serta meningkatkan nilai R/C ratio dari 1,48 menjadi 1,58. Hasil ini 

menunjukkan bahwa penerapan strategi pemasaran digital tidak hanya efektif dalam 

meningkatkan purchase intention, tetapi juga berdampak positif terhadap efisiensi 

dan profitabilitas perusahaan. 

Kata kunci: Analisis SWOT, hidroponik, minat beli, pemasaran digital 

ABSTRACT 

ANGELICA MEILANI RIKA DWI KUSUMA. Digital Marketing Strategy to 

Increase Purchase Intention at Sunfarm Biotech. Supervised by HERMAWAN 

WANA. 

 This research aims to analyze the influence of digital marketing strategies on 

consumer purchase intention for hydroponic vegetable products at PT Sunfarm 

Biotech. The analytical method used is Structural Equation Modeling-Partial Least 

Square (PLS-SEM) with three independent variables: Digital Marketing, Perceived 

Usefulness, and Customer Trust, and one dependent variable: Purchase Intention. 

The analysis results show that all three independent variables have a positive and 

significant effect on consumer purchase intention. The R-square value of 0.878 

indicates that the model can explain 87.8% of the variation in consumer purchase 

intention. The digital marketing strategy has been proven to increase the company's 

net profit from Rp6,795,850 to Rp9,839,555 and increase the R/C ratio from 1.48 

to 1.58. These results demonstrate that the implementation of digital marketing 

strategies is not only effective in increasing purchase intention but also has a 

positive impact on the company's efficiency and profitability. 

Keywords: Digital marketing, hydroponics, purchase intention, SWOT analysis  

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

© Hak Cipta milik IPB, tahun 2025 

Hak Cipta dilindungi Undang-Undang 

 

 Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa 

mencantumkan atau menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk 

kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, 

penulisan kritik, atau tinjauan suatu masalah, dan pengutipan tersebut tidak 

merugikan kepentingan IPB. 

 Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya 

tulisan ini dalam bentuk apa pun tanpa izin IPB. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

STRATEGI DIGITAL MARKETING UNTUK MENINGKATKAN 

PURCHASE INTENTION PADA SUNFARM BIOTECH 

ANGELICA MEILANI RIKA DWI KUSUMA 

Laporan Proyek Akhir 

Sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana Terapan pada 

Program Studi Manajemen Agribisnis 

MANAJEMEN AGRIBISNIS 

SEKOLAH VOKASI 

INSTITUT PERTANIAN BOGOR 

BOGOR 

2025 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Penguji pada ujian Proyek Akhir: Dr. Ir. Juniar Atmakusuma, M.S.





PRAKATA 

 

 Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yesus Kristus atas segala 

kasih karunia-Nya sehingga proyek akhir ini berhasil diselesaikan. Tema yang 

dipilih dalam pelaksanaan magang industri yang dilaksanakan sejak bulan Juli 2024 

sampai bulan Desember 2024 ialah pemasaran di bidang sayuran hidroponik, 

dengan judul “Strategi Digital Marketing untuk Meningkatkan Purchase Intention 

pada Sunfarm Biotech”. 
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