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ABSTRAK 

 
MUHAMMAD GILANG NOOR FALLAH. Implementasi Prinsip Eye Trace 
dalam Proses Editing Video Iklan di PT Oasis Waters International. Dibimbing 
oleh VIVIEN FEBRI ASTUTI, SISKA MULYAWATY 
 

Penelitian ini mengkaji peran editor dalam penerapan prinsip eye 
trace pada video iklan produk air minum kemasan PT Oasis Waters 
International di Instagram. Proses pembuatan video iklan dibagi menjadi tiga 
tahap: pra produksi, produksi, dan pasca produksi, dengan fokus utama pada 
implementasi prinsip eye trace dalam setiap tahap. Implementasi eye trace dalam 
video iklan melibatkan tiga elemen utama: gerakan, komposisi, dan warna. 
Gerakan mencakup teknik editing yang berkaitan dengan pergerakan kamera, 
objek, dan talent dalam scene, memastikan alur visual yang menarik. Komposisi 
bertujuan mengatur tampilan setiap scene dengan cermat untuk menjaga fokus 
pemirsa. Sementara itu, pengaturan warna dilakukan untuk menciptakan tampilan 
visual yang menarik dan konsisten. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
penerapan prinsip eye trace secara efektif dapat meningkatkan daya tarik visual 
iklan dan berhasil menarik perhatian pemirsa di media sosial. Kesimpulannya, 
prinsip eye trace efektif dalam membuat video iklan produk air minum kemasan 
PT Oasis Waters International lebih menarik dan mampu memikat perhatian 
pengguna Instagram. 

 
Kata Kunci: editing, gerakan, komposisi, prinsip eye trace, video iklan, warna 

 

ABSTRACT 

 

MUHAMMAD GILANG NOOR FALLAH. Implementation of the Eye Trace 
Principle in the Advertising Video Editing Process at PT Oasis Waters 
International. Supervised by VIVIEN FEBRI ASTUTI, SISKA MULYAWATY 
 

The process of creating a video ad is divided into three stages: pre-
production, production, and post-production, with the main focus on 
implementing the eye trace principle in each stage. The implementation of eye 
traces in video ads involves three main elements: motion, composition, and color. 
Movement includes editing techniques related to the movement of the camera, 
objects, and talent in the scene, ensuring an interesting visual flow. Composition 
aims to carefully adjust the appearance of each scene to keep the viewer in focus 
Meanwhile, colour settings are made to create an attractive and consistent visual 
appearance. The results showed that the application of eye trace principles 
effectively increased the visual appeal of advertisements and succeeded in 
attracting the attention of viewers on social media. In conclusion, the principle of 
eye trace is effective in making advertising videos for PT Oasis Waters 
International's bottled waters products more attractive and able to attract the 
attention of Instagram users. 

 
Keywords: advertising videos, colour, composition, editing, eye trace, social 
media   
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