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Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Strategi 

Copywriter dalam Pembuatan Naskah Iklan Komersial Produk Ronas di PT Revass 

Utama Medika” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan 

belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber 

informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak 

diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam 

Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 
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RINGKASAN 
 

SUCI RAHMA SEKILAWATI. Strategi Copywriter dalam Pembuatan Naskah 

Iklan Komersial Produk Ronas di PT Revass Utama Medika (The Copywriter’s 

Strategy in Scripting Comercial Advertisements for Ronas Product at PT Revass 

Utama Medika). Dibimbing oleh   IKA SARTIKA. 

 

Produksi iklan komersial produk RONAS di PT Revass Utama Medika 

merupakan bentuk dukungan dalam promosi audio-visual berbasis digital. Iklan 

komersial ini diproduksi dengan pendekatan sinematik dan motion graphic, dengan 

menampilkan tujuh varian skincare RONAS dengan target masyarakat umum serrta 

para professional industri kcantikan. Konsep iklan menonjolkan keunggulan 

kandungan bahan aktif, seperti EGF, Arbutin, dan Phytocell dengan dipertegas 

melalui tampilan visual yang bersih, elegan, dan modern. 

Copywriter menjadi sangat penting dalam pembuatan video iklan agar naskah 

yang disusun tidak hanya menarik dan enak dibaca, tetapi juga efektif dalam 

memasarkan produk. Terdapat lima strategi utama yang dilakukan oleh copywriter 

yang mengacu pada model komunikasi AISAS, yaitu: Attention, Interest, Search, 

Action, dan Share. Selain itu, dalam proses berpikir kreatif pembuatan naskah iklan 

copywriter mengacu pada teori Wallas yang terdiri dari, preparation, incubation, 

illumination, dan verification. Teknik kreativitas dalam pembuatan naskah iklan 

juga menerapkan metode SCAMPER yaitu Substitute, Combine, Adapt, Modify, Put 

to Other Uses, Eliminate, Reverse.  

Pada tahap produksi iklan, copywriter berfokus dalam merumuskan pesan inti 

yang akan disampaikan melalui storyboard. Copywriter tidak hanya menyusun alur 

narasi, tetapi juga memastikan bahwa setiap elemen visual mendukung pesan yang 

ingin dikomunikasikan. Proses finalisasi storyboard menuntut copywriter berkerja 

sama dengan tim kreatif dan pihak mitra dalam menyelaraskan teks, visual, efek 

suara, music, sehingga menghasilkan materi iklan yang komunikatif, kohesif, dan 

strategis. Kesuksesan dalam pembuatan iklan tidak hanya bergantung pada aspek 

estetika visual semata, tetapi juga didukung oleh perencanaan komunikasi yang 

terarah serta proses kerja yang terorganisir dengan baik. 

 

Kata-kata kunci:  copywriter, iklan komersial, aisas, wallas, scamper. 
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