EFEKTIVITAS VIDEO PROMOSI MEDIA SOSIAL TIKTOK
@KOPIGOWES DALAM MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS PADA PRODUK KOPI GOWES

NADIRA SAID ASSA’DI

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DIGITAL DAN MEDIA
SEKOLAH VOKASI
INSTITUT PERTANIAN BOGOR
BOGOR
2025



@Hak cipta milik IPB University Mww Gsm/\wﬂ.w:”%

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB University.

—1W —.——.—_<Wﬁmmq 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University.
— Bogor Indonesia

Perpustakaan IPB University



PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Efektivitas Video
Promosi Media Sosial TikTok dalam Meningkatkan Brand Awareness Pada Produk
Kopi Gowes” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan belum
diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber
informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak
diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam
Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini.
Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut
Pertanian Bogor.

Bogor, 16 Agustus 2025

Nadira Said Assa’di
J0301211402



@Hak cipta milik IPB University Mww Gsm/\wﬂ.w:”%

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB University.

—1W —.——.—_<Wﬁmmq 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University.
— Bogor Indonesia

Perpustakaan IPB University



ABSTRAK

NADIRA SAID ASSA’DI . Efektivitas Video Promosi Media Sosial TikTok dalam
Meningkatkan Brand Awareness Pada Produk Kopi Gowes. Dibimbing oleh
Sutisna Riyanto.

Perkembangan pesat media sosial, khususnya TikTok, membuka peluang
baru dalam strategi pemasaran digital bagi berbagai produk, termasuk kopi.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efektivitas konten media sosial TikTok
pada akun @kopigowes dalam meningkatkan brand awareness produk Kopi
Gowes. Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
pengumpulan data melalui kuesioner yang disebarkan kepada 45 responden aktif
pengguna TikTok. Analisis data dilakukan menggunakan statistik deskriptif dan uji
korelasi Spearman untuk menguji hubungan antara efektivitas konten dan tingkat
brand awareness. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten TikTok
@kopigowes memiliki tingkat efektivitas yang cukup tinggi dalam menarik
perhatian dan membangun interaksi dengan audiens. Pemanfaatan media sosial
TikTok secara efektif dapat menjadi alat yang powerful dalam memperkuat brand
awareness produk Kopi Gowes di era digital.

Kata Kunci : brand awareness, Efektivitas Konten, Kopi Gowes, Media Sosial
Tiktok.

ABSTRACT

NADIRA SAID ASSA’DI. The Effectiveness of TikTok Social Media Promotional
Videos in Increasing Brand Awareness of Kopi Gowes Products. Supervised by
Sutisna Riyanto.

The rapid development of social media, especially TikTok, has opened new
opportunities in digital marketing strategies for various products, including coffee.
This study aims to analyze the effectiveness of TikTok social media content on the
@kopigowes account in increasing brand awareness of Kopi Gowes products. The
research method uses a quantitative approach with data collected through
questionnaires distributed to 45 active TikTok users. Data analysis was conducted
using descriptive statistics and Spearman’s correlation test to examine the
relationship between content effectiveness and the level of brand awareness. The
results show that TikTok content from @kopigowes has a fairly high level of
effectiveness in attracting attention and building interaction with the audience.
Effective use of TikTok social media can be a powerful tool in strengthening the
brand awareness of Kopi Gowes products in the digital era.

Keywords: Brand Awareness, Content Effectiveness, Kopi Gowes, Tiktok Social
Media.
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