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ABSTRAK 

 
ALMAZAR SYEHRANZA. Implementasi Teknik Videografi dalam Pembuatan 

Video Iklan Digital PT Finnet Indonesia. Dibimbing oleh RICI TRI HARPIN 

PRANATA. 

Proyek ini memiliki tantangan dalam membuat sebuah iklan yang dapat 

menarik minat penonton tapi tetap relevan dengan perkembangan jaman sesuai 

dengan apa yang ditawarkan produk dari PT Finnet Indonesia. Media audio visual 

dapat dikatakan sebagai media komunikasi yang sangat baik dikarenakan 

penggunaan unsur gambar dan suara dapat memberikan pemahaman dan 

informasi dengan lebih mudah. Video iklan digital sendiri merupakan salah satu 

contoh dari media audio visual yang digunakan untuk menyampaikan informasi 

kepada banyak orang secara online. Pemilihan video iklan digital dalam proyek 

ini dikarenakan video memiliki kemampuan narasi yang sangat kuat. Metode pada 

proyek akhir ini menggunakan tiga tahapan berupa pra produksi, produksi, dan 

pasca produksi. Hasil proyek akhir ini menunjukan bahwa alur komunikasi yang 

digunakan berupa komunikasi horizontal yang informasinya disebarkan secara 

merata. Teknik videografi yang digunakan antara lain type shot, composition, 

angle, dan pergerakan kamera. Teknik ini mempermudah dalam menghasilkan 

video iklan digital yang memadukan unsur story telling dan soft selling pada video 

yang dibuat.  

Kata-kata Kunci: digital, iklan, produksi, teknik, video 

ABSTRACT 

ALMAZAR SYEHRANZA. Implementation of Videography Technique in 

Making Digital Advertising Video of PT Finnet Indonesia. Supervised by RICI 

TRI HARPIN PRANATA. 

This project has a challenge in creating an advertisement that can attract the 

audience's interest but still relevant to the times in accordance with what the 

products of PT Finnet Indonesia offer. Audio visual media can be said as a very 

good communication media because the use of images and sound elements can 

provide understanding and information more easily. Digital advertising video 

itself is one example of audio visual media used to convey information to many 

people online. The selection of digital advertising videos in this project is because 

videos have a very strong narrative ability. The method in this final project uses 

three simple stages of pre-production, production, and post-production. The 

results of this final project show that the flow of communication used is horizontal 

communication where the information is spread evenly. The videography 

techniques used include shot type, composition, angle, and camera movement. 

These techniques make it easier to produce digital advertising videos that combine 

story telling and soft selling elements in the videos created.  

Keywords: advertising, digital, production, technique, video 
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