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ABSTRAK

CINDY PERMADI. Analisis Pengaruh Branding melalui Instagram dan Brand
Image terhadap Keputusan Pembelian Salamah Agigah pada CV Mitra Tani Farm.
Dibimbing oleh BAGUS PRIYO PURWANTO dan DONI SAHAT TUA
MANALU.

Penjualan Salamah Agigah pada CV Mitra Tani Farm menurun hingga 48%
karena tidak ada konsistensi mengenai branding melalui instagram dalam
menyediakan konten-konten informasi. Analisis deskriptif melihat karakteristik
konsumen, analisis regresi linier berganda melihat pengaruh branding dan brand
image terhadap keputusan pembelian dan analisis finansial melihat penerimaan
perusahaan sebelum dan sesudah implementasi strategi yang dilakukan. Hasil
regresi diketahui bahwa adanya pengaruh signifikan pada variabel branding melalui
instagram terhadap keputusan pembelian dan tidak adanya pengaruh yang
signifikan pada variabel brand image. Implikasi manajerial Salamah Agigah yakni
membuat konten video pada instagram dan melakukan promosi berbayar. Hasil dari
analisis finansial setelah membuat konten video dan melakukan promosi berbayar
menunjukkan bahwa unit bisnis Salamah Agigah memiliki peningkatan pendapatan
sebesar 5.686.440 dan R/C ratio menjadi 1,12.

Kata kunci: branding, instagram, keputusan pembelian, salamah agigah
ABSTRACT

CINDY PERMADI. Analysis of the Influence of Branding Via Instagram and
Brand Image for Purchasing Decisions for Salamah Agigah at CV Mitra Tani Farm.
Supervised by BAGUS PRIYO PURWANTO and DONI SAHAT TUA MANALU.

Salamah Agiqgah sales at CV Mitra Tani Farm decreased by 48% because
there was no concistency regarding branding throuh instagram in providing
information content. Descriptive analysis looks at consumer characteristics,
multiple linier regression analysis looks at the effect of branding and brand image
on purchasing decisions and financial analysis looks at company revenue before
and after the implementation of the strategies carried out. The regression results
show that there is a significant effect on the branding variable through instagram
on purchasing decisions and there is no significant effect on the brand image
variable. The managerial implication of Salamah Agiqah is to create video content
on instagram and conduct paid promotions. The result of the financial analysis after
creating video content and conducting paid promotions show that the Salamah
Aqgigah business unit has an increase in revenue of 5.686.440 and the R/C ratio to
1,12.

Keywords: branding, instagram, purchasing decision, salamah agigah



— eisauopuy JoSog —

Aussaniun gdl

Judul Proyek Akhir : Analisis Pengaruh Branding melalui Instagram dan Brand
Image terhadap Keputusan Pembelian Salamah Aqiqah pada

CV Mitra Tani Farm
Nama : Cindy Permadi
NIM :J0310201040

dun8usw Sueseq T
uepun 1unpuiig exdid YeH

qQ
3

Suepun-§

Disetujui oleh
Pembimbing 1: W

Grs1aau)) gd[ i v3dio )

Dr. Ir. Bagus P. Purwanto, M.Agr.

95 yeAueq.

Pembimbing 2:

ueigeq

Dr. Doni Sahat Tua Manalu, S.E., M.Si.

2: - § Diketahui oleh
£ % E_ Ketua Program Studi:
g 5 Intani Dewi, S.Pt., M.Sc., M. Si.
s £% NPL 201811198309142016
: 3 Dekan Sekolah Vokasi:
= = Dr. Ir. Aceng Hidayat, M. T.
3 £ NIP. 196607171992031003
Tanggal Ujian: 13 Juni 2024 Tanggal Lulus:

—
0
vy
-
EC
<
o
p]
w
g




PRAKATA
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segala karunia-Nya sehingga karya ilmiah ini berhasil diselesaikan. Penelitian
dilaksanakan sejak bulan September 2023 sampai bulan Februari 2024 dengan judul
““Analisis Pengaruh Branding melalui Instagram dan Brand Image terhadap
Keputusan Pembelian Salamah Agigah pada CV Mitra Tani Farm”.
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seminar, dan penguji luar komisi pembimbing. Di samping itu, penghargaan penulis
sampaikan kepada Bapak Budi Susilo Setiawan, S. Pt, Bapak Mochamad Afnan
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