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RINGKASAN 

RAHMAT FERDIANSYAH. Proses Kreatif Desain Booklet Company Profile PT 

Bumi Hutama Properti sebagai Media Komunikasi Corporate identity. Dibimbing 

oleh GURUH RAMDANI dan DIADJI KUNTORO. 

 

Proyek akhir ini membahas bagaimana proses kreatif dalam pembuatan 

booklet company profile PT Bumi Hutama Properti sebagai ciri khas dari 

perusahaan, dengan fokus pada tahapan konseptualisasi, desain, dan produksi. 

Sasaran utama dari proyek ini adalah untuk menghasilkan booklet company profile 

yang tidak hanya mencerminkan nilai-nilai perusahaan, tetapi juga dapat 

menciptakan citra yang baik dan profesional di mata stakeholders. Metode yang 

diterapkan meliputi studi literatur, wawancara dengan pihak perusahaan, serta 

percobaan desain untuk melahirkan produk yang menarik dan bermanfaat. Hasil 

yang diharapkan adalah booklet company profile yang dapat menyampaikan visi, 

misi, serta keunggulan perusahaan dengan cara yang menarik dan informatif. 

Manfaat dari proyek ini termasuk peningkatan pemahaman mahasiswa mengenai 

desain komunikasi visual dan branding, kontribusi dalam pengembangan corporate 

identity perusahaan, serta sumbangan akademis di bidang desain dan komunikasi 

bisnis. 
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SUMMARY 
 

RAHMAT FERDIANSYAH. Creative Process of Designing a Company Profile 

Booklet for PT Bumi Hutama Properti as a Corporate identity Communication 

Media. Supervised by GURUH RAMDANI and DIADJI KUNTORO.   

 

This final project discusses the creative process in creating a company profile 

booklet for PT Bumi Hutama Properti as a distinctive feature of the company, with 

a focus on the conceptualization, design, and production stages. The main objective 

of this project is to produce a company profile booklet that not only reflects the 

company's values, but also creates a good and professional image in the eyes of 

stakeholders. The methods applied include literature studies, interviews with 

company representatives, and design experiments to produce an attractive and 

useful product. The expected result is a company profile booklet that can convey 

the company's vision, mission, and advantages in an attractive and informative way. 

The benefits of this project include increasing students' understanding of visual 

communication design and branding, contributing to the development of the 

company's corporate identity, and academic contributions in the field of design and 

business communication. 
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