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RINGKASAN 

 
ADRIAN. Kreativitas Sutradara dalam Pembuatan Iklan Komersil Produk Ronas di 

PT Revass Utama Medika (The Director’s Creativity in Producing Commercial 

Advertisements for Ronas Products at PT Revass Utama Medika). Dibimbing oleh   

IKA SARTIKA dan FIKRY FACHRURRIZAL. 
 

Pembuatan iklan komersial produk Ronas di PT Revass Utama Medika, 

sebagai bentuk kontribusi dalam promosi visual digital. Produksi iklan ini 

dilakukan dengan pendekatan sinematik dan motion graphic, menampilkan 

berbagai varian skincare Ronas yang ditujukan untuk masyarakat umum dan 

profesional di bidang kecantikan. Konsep iklan dirancang untuk menunjukkan 

keunggulan bahan aktif seperti EGF, Arbutin, dan Phytocell, sekaligus memperkuat 

citra premium melalui gaya visual yang bersih, elegan, dan modern. 
Penyutradaraan menjadi fondasi utama dalam proyek ini. Sutradara 

memegang peran strategis mulai dari perencanaan konseptual hingga distribusi 

akhir. Empat aspek utama yang dijalankan adalah: kejelasan tujuan, gaya visual, 

kemampuan mendengar masukan tim, dan pengambilan keputusan cepat. Seluruh 

proses produksi mengacu pada metode Multimedia Development Life Cycle 

(MDLC) yang terdiri dari enam tahap: konseptualisasi, desain, pengumpulan bahan, 

perakitan, pengujian, dan distribusi. Pendekatan Teori 5C oleh Joseph V. Mascelli 

diterapkan untuk menjaga kualitas sinematik, meliputi camera angles, composition, 

continuity, cutting, dan close-up. 
Tahap produksi menekankan perhatian besar pada detail visual, pemilihan 

warna, teknik pengambilan gambar, serta keselarasan audio dan visual. Tahap 

distribusi juga diperkuat dengan strategi format dan platform, serta pemantauan 

efektivitas kampanye setelah publikasi. Proyek ini membuktikan bahwa 

keberhasilan produksi iklan tidak hanya bergantung pada keindahan visual, tetapi 

juga pada strategi komunikasi, kepemimpinan kreatif, dan pendekatan kerja yang 

sistematis.  
  

Kata-kata kunci: penyutradaraan, iklan komersial, multimedia development life   
                            cycle, visual sinematik.   
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