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RINGKASAN 

MUHAMMAD RAFLY. Implementasi Teknik 4Ps dalam Pembuatan Naskah 

Video Promosi Toko Kenanga. Implementation of 4Ps Technique in Scriptwriting for 

Promotional Video of Toko Kenanga. Dibimbing oleh RICI TRI HARPIN 

PRANATA dan TASYA CAMILA HAMDANI. 

Laporan akhir ini disusun sebagai bentuk pertanggungjawaban atas 

pelaksanaan proyek pembuatan video promosi Toko Kenanga, yang berfokus pada 

strategi penyusunan naskah berbasis teknik komunikasi visual. Proyek ini dilandasi 

oleh kebutuhan pelaku usaha dalam menghadirkan konten promosi yang tidak 

hanya informatif, tetapi juga menarik, relevan, dan mampu menjangkau audiens 

digital secara efektif. Keberadaan media video sebagai alat promosi dinilai mampu 

membangun keterlibatan emosional serta memperkuat identitas merek dalam benak 

konsumen. Tujuan utama dari proyek ini adalah menerapkan teknik 4Ps (Picture, 

Promise, Proof, Push) sebagai kerangka penyusunan naskah video promosi yang 

terstruktur, terukur, dan persuasif agar pesan dapat diterima lebih jelas dan 

membekas oleh audiens. 

Proses pelaksanaan proyek berlangsung dari bulan Februari hingga Mei 2025 

dengan metode berbasis observasi langsung, wawancara dengan mitra usaha, serta 

kolaborasi aktif bersama tim produksi. Tahapan produksi meliputi pra-produksi, 

produksi, hingga pasca-produksi yang dilakukan secara langsung di lokasi usaha 

Toko Kenanga, Sukabumi, Jawa Barat. Penyusunan naskah dilakukan oleh 

Scriptwriter dengan pendekatan storytelling yang disesuaikan dengan struktur 

teknik 4Ps. Setiap elemen dalam teknik ini memiliki fungsi spesifik untuk 

membangun alur naratif, membentuk nilai, memperkuat kepercayaan, dan 

mengarahkan audiens menuju tindakan nyata. Perencanaan isi, pemilihan diksi, dan 

penyesuaian gaya bahasa menjadi bagian penting dalam menjamin keterpahaman 

pesan promosi. 

Konsep video dirancang dengan pendekatan emosional yang menampilkan 

aktivitas nyata toko, interaksi pelanggan, serta testimoni secara natural untuk 

membentuk keaslian dan kedekatan emosional. Elemen visual dipadukan dengan 

narasi voice-over, grafis informatif, serta warna dominan brand untuk memperkuat 

penyampaian makna tanpa mengganggu alur cerita. Penyusunan visual dan naskah 

dikembangkan secara terpadu agar tercipta komunikasi yang konsisten, menyentuh, 

dan mudah dipahami oleh berbagai segmen audiens. Hasil akhir berupa video 

berdurasi 7 menit 28 detik yang diunggah melalui platform digital seperti 

Instagram, YouTube, dan marketplace sesuai dengan karakteristik target pasar. 

Pemanfaatan teknik 4Ps dalam proyek ini terbukti meningkatkan kualitas 

komunikasi promosi secara signifikan. Struktur pesan yang dibangun menjadi lebih 

utuh, meyakinkan, dan mudah diingat oleh audiens digital yang menjadi sasaran 

utama pemasaran. Proyek ini diharapkan dapat menjadi acuan penerapan strategi 

komunikasi visual yang tepat sasaran, khususnya bagi perusahaan dalam 

membangun brand secara berkelanjutan. 

Kata Kunci : Naskah Video, Promosi Digital, Scriptwriter , Teknik 4Ps, Toko Kenanga 
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