
PENERAPAN TEKNIK MONTAGE EDITING DALAM 

PRODUKSI VIDEO IKLAN PROMOSI SANGSANGUNIV 

INDONESIA

AUDI SUHERMAN 

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DIGITAL DAN MEDIA 

SEKOLAH VOKASI 

INSTITUT PERTANIAN BOGOR 

BOGOR 

2025 



PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN 

SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK 

CIPTA 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul 

“Penerapan Teknik Montage Editing Dalam Produksi Video Iklan Promosi 

Sangsanguniv Indonesia” adalah karya saya dengan arahan dari dosen 

pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan 

tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang 

diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam 

teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada 

Institut Pertanian Bogor. 

 

Bogor, Agustus 2025 

 

 

Audi Suherman 

J0301211337 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



RINGKASAN 

 
AUDI SUHERMAN. Penerapan Teknik Montage Editing Dalam Produksi Video 

Iklan Promosi Sangsanguniv Indonesia (The Application of Montage Editing 

Techniques in the Production of Promotional Advertising Video for Sangsanguniv 

Indonesia). Dibimbing oleh GURUH RAMDANI dan MULYONO. 

 

Laporan akhir ini membahas penerapan teknik editing yang diginakan dalam 

produksi video iklan promosi Sangsanguniv Indonesia, sebuah komunitas 

mahasiswa yang bergerak dalam bidang pengembangan kreativitas generasi muda. 

Latar belakang dari proyek ini didasari oleh pentingnya konten visual yang menarik 

dan terstruktur dalam menunjang promosi digital, khususnya melalui media video. 

Video iklan promosi menjadi salah satu bentuk komunikasi visual yang paling 

efektif dalam membangun citra institusi serta menjangkau audiens yang lebih luas 

di era media sosial. Untuk mencapai efektivitas komunikasi tersebut, diperlukan 

teknik editing yang tepat, salah satunya adalah montage editing yang bertujuan agar 

video menjadi lebih dinamis dan, terstruktur, dan beragam. 

Proyek ini mencakup tahapan editing secara sistematis menggunakan aplikasi 

CapCut, yang meliputi pembuatan proyek baru, pengimporan footage, penyusunan 

materi visual, penambahan efek dan audio, hingga tahap penyelesaian akhir dan 

publikasi. Subjek proyek adalah mahasiswa aktif di Sangsanguniv Indonesia, 

sementara lokasi pelaksanaan berada di Universitas Tarumanagara. Data 

dikumpulkan melalui dokumentasi proses produksi dan analisis visual terhadap 

hasil akhir video. Alat dan bahan seperti laptop, hardisk eksternal, earphone, script 

narasi, footage video, dan software editing mendukung keseluruhan proses produksi. 

Sangsanguniv Indonesia merupakan komunitas mahasiswa yang berfokus 

pada pengembangan kreativitas generasi muda melalui berbagai kegiatan edukatif 

dan kolaboratif. Komunitas ini menyediakan ruang bagi mahasiswa untuk 

mengekspresikan ide, berbagi pengalaman, serta mengembangkan potensi diri di 

bidang seni. Melalui pendekatan yang adaptif terhadap perkembangan zaman, 

komunitas ini berupaya menjadi wadah inspiratif yang mampu mendorong lahirnya 

generasi muda kreatif dan berdaya saing tinggi di tingkat nasional maupun 

internasional. 

Hasil dari proyek ini adalah video promosi berdurasi 2 menit 23 detik yang 

berhasil menampilkan nilai-nilai komunitas seperti kreativitas, kolaborasi, dan 

inspirasi dengan pendekatan visual yang kohesif. Penerapan teknik montage editing 

terbukti meningkatkan kualitas naratif dan visual melalui penggunaan transisi 

editing seperti, jump cut, graphic match, fast cutting dan cross-cutting diterapkan 

untuk menghasilkan transisi yang halus, alur logis, serta pengalaman menonton 

yang menyatu secara visual. Keberhasilan teknik ini mendukung kelancaran 

komunikasi promosi dengan menjadikan pesan lebih mudah dipahami dan diterima 

audiens. Penggunaan CapCut juga dinilai efektif karena antarmuka yang mudah 

diakses dan fitur editing yang memadai. 

 

Kata kunci: montage editing, komunikasi digital, sangsanguniv Indonesia, video  

iklan promosi. 
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