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ABSTRAK

WAFA NURFAUZIYAH SUPARNO. Pengaruh Paparan Video Edukasi
pada Pengetahuan, Sikap, dan Perilaku Siswa SMA. Dibimbing oleh MEGAWATI
SIMANJUNTAK.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efektivitas paparan video edukasi
pada pengetahuan, sikap, dan perilaku siswa SMA sebagai konsumen cerdas.
Penelitian ini menggunakan jenis penelitian pre-experimental dengan jenis desain
one group pre-post test dan teknik purposive sampling dengan sampel penelitian
vaitu siswa SMA Labschool Kornita dan Bina Bangsa Sejahtera dengan total
responden penelitian sebanyak 116 siswa. Pengambilan data dilakukan dengan
menggunakan kuesioner dengan melalui tiga tahapan yaitu pre-test, perlakuan
{berupa video edukasi konsumen cerdas), dan post-test. Hasil uji beda Paired t-test
menunjukkan bahwa adanya perbedaan sebelum dan sesudah diberikan perlakuan
berupa video edukasi pada pengetahuan, sikap, dan perilaku sebagai konsumen
cerdas (p=0,000) dengan menunjukkan adanya peningkatan rata-rata masing-
masing (7,004; 4,867; dan 3,879). Berdasarkan kriteria skor N-Gain, paparan video
edukasi pada penelitian ini memiliki efektivitas dalam kategori rendah baik pada
pengetahuan, sikap, maupun perilaku sebagai konsumen cerdas.

Kata kunci: konsumen cerdas, pengetahuan, perilaku, sikap, video edukasi

ABSTRACT

WAFA NURFAUZIYAH SUPARNO. The Effect of Exposure to
Educational Videos on Knowledge, Attitudes, and Behavior of High School
Students as Smart Consumers. Supervised by MEGAWATI SIMANJUNTAK.

This research aims to analyze the effectiveness of exposure to educational
videos on the knowledge, attitudes and behavior of high school students as smart
consumers. This research used a pre-experimental type of research with a one group
pre-post test design and purposive sampling technique with the research sample,
namely Labschool Kornita and Bina Bangsa Sejahtera high school students with a
total of 116 research respondents. Data collection was carried out using a
questionnaire through three stages, namely pre-test, treatment (in the form of a
smart consumer education video), and post-test. The results of the Paired t-test
showed that there were differences before and after being given treatment in the
form of an educational video on knowledge, attitudes and behavior as a smart
consumer (p=0.000) showing an increase in the respective averages (7.004; 4.867;
and 3,879). Based on the N-Gain score criteria, exposure to educational videos in
this study was effective in the low category in terms of knowledge, attitudes and
behavior as a smart consumer.

Keywords: attitudes, behavior, educational videos, knowledge, smart consumers
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