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RINGKASAN

AMALIA HAQUE. Strategi Promosi Wayang Sukuraga dalam Upaya
Memperkenalkan Budaya Lokal melalui Media Digital.  Sukuraga Puppet
Promotion Strategy in Efforts to Introduce Local Culture through Digital Media.
Dibimbing oleh HADIYANTO, ERNA ERNAWATI.

Wayang Sukuraga merupakan kesenian khas Kota Sukabumi yang sudah
disahkan oleh Wali Kota dan diciptakan pada tahun 1996. Penokohan wayang yang
diambil dari anggota tubuh manusia untuk menyampaikan cerita pendidikan
Karakter. Wayang Sukuraga udah ditetapkan sebagai kesenian Khas Sukabumi oleh
Wali Kota, namun tingkat kesadaran masyarakat Kota Sukabumi masih tergolong
rendah. Pada era digitalisasi ini menjadi tantangan bagi Wayang Sukuraga untuk
memperkenalkan budaya lokal ditengah dominasi kebudayaan luar negri yang
mudah diakses melalui media digital.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi promosi Wayang Sukuraga
dalam upaya memperkenalkan budaya lokal melalui media digital serta memberi
strategi promosi bagi Wayang Sukuraga agar lebih dikenal oleh khalayak,
khususnya masyarakat Kota Sukabumi. Penelitian ini menggunakan pendekatan
deskriptif-kualitatif dengan teknik pemilihan Teknik pengumpulan data melalui
wawancara, observasi, studi dokumentasi dan studi Pustaka.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi promosi melalui media digital
yang dilakukan oleh Yayasan Karya Cipta Sukuraga adlah dengan mengunggah
konten di berbagai platform yaitu website, facebook dan instagram. Konten yang
pada website berupa artikel, foto dan video serta media sosialnya ialah Facebook
dan Instagram belum dilakukan secara optimal karena keterbatasan sumber daya
manusia untuk mengelola akun-akun yang dimiliki oleh wayang sukuraga.
Pengunggahan konten pada media digital Wayang sukuraga termasuk pada bauran
promosi dengan elemen periklanan (advertising) dan hubungan masyarakat (public
relation). Kegiatan promosi tersebut bertujuan untuk meningkatkan kesadaran
merek (brand awareness).

Penerapan analisis SWOT menunjukan bahwa Wayang Sukuraga memiliki
potensi yang besar karena cerita saat pertunjukan dapat disesuaikan dengan audiens
dan memiliki nilai pendidikan karakter namun kelemahannya adalah sumberdaya
manusia dalam sumber daya manusia dalam kegiatan promosi. Perkembangan
pengguna internet menjadi peluang untuk mengatasi ancaman mengenai dominasi
budaya luar. Bauran pemasaran 7p pada Wayang Sukuraga tetapi perlu penguatan
pada aspek promosi dan proses. Strategi yang sudah diterapkan menghasilkan
Wayang Sukuraga berada pada tahapan brand recognition (pengenalan merek) oleh
karena itu promosi dari Wayang Sukuraga perlu ditingkatkan agar lebih dikenal
oleh khalayak luas. Dari penggabungan analisis SWOT dan bauran pemasaran 7P
menghasilkan alternatif yang dapat dilakukan oleh Yayasan Karya Cipta Sukuraga
yaitu dengan Strenghts-Opportunities Strategies yaitu menggunakan kekuatan dan
memanfaatkan peluang bentuk dari strategi tersebut adalah pembuatan konten yang
inenceritakan wayang sukuraga dengan pemanfaatan kecerdasaan buatan tanpa
menghapus nilai-nilai budaya.

Kata kunci : analisis SWOT, media digital, promosi, wayang sukuraga.
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