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RINGKASAN 

 
NIDA AZIZAH MANURUNG. Sentimen Pengguna X Terhadap Tagar 

#KaburAjaDulu: Perspektif Opini Publik melalui Pendekatan Analisis Sentimen 

VADER. User Sentiment of toward the Hashtag #KaburAjaDulu: Public Opinion 

Perspective Using the VADER Sentiment Analysis Approach. Dibimbing oleh 

SUPARMAN 

 

Penelitian ini menganalisis sentimen pengguna platform X (sebelumnya 

Twitter) terhadap tagar #KaburAjaDulu sebagai bentuk ekspresi digital atas 

keresahan kolektif generasi muda terhadap kondisi sosial, politik, dan ekonomi 

Indonesia. Tagar ini menjadi simbol keinginan untuk mencari kehidupan yang lebih 

layak di luar negeri dan berkaitan erat dengan fenomena brain drain, serta 

meningkatnya pesimisme publik terhadap masa depan dalam negeri. 

Penelitian ini menggunakan paradigma positivistik dan pendekatan 

kuantitatif. Penelitian ini menerapkan analisis sentimen berbasis teks menggunakan 

algoritma VADER, yang efektif untuk menganalisis emosi dalam teks pendek 

informal. Data dikumpulkan dari 413 twit publik dengan teknik purposive sampling. 

Sebanyak 391 twit (94,7%) berasal dari Februari 2025 saat tagar mencapai puncak 

viralitas. Proses analisis dilakukan menggunakan library Python melalui Google 

Colab. 

Hasil menunjukkan bahwa mayoritas twit bersentimen positif (52,1%), yang 

mencerminkan harapan untuk kehidupan lebih baik melalui migrasi, pendidikan, 

atau pekerjaan di luar negeri. Sentimen negatif (28,6%) menyoroti kekecewaan 

terhadap stagnasi ekonomi, ketimpangan sosial, serta kurangnya kepercayaan 

terhadap pemerintah. Sentimen netral (19,4%) berupa humor, sindiran ringan, atau 

narasi informatif. Analisis tidak hanya menunjukkan distribusi sentimen, tetapi juga 

mengungkap bahwa twit dengan nada sinis atau ironis kerap menyimpan makna 

emosional tersembunyi yang tidak terdeteksi oleh algoritma. 

Tagar ini memantik reaksi dari pejabat publik, mulai dari respons 

konfrontatif hingga reflektif. Perbedaan sikap antara pejabat menunjukkan bahwa 

opini digital telah menjadi bagian penting dari komunikasi publik dan pembentukan 

wacana sosial-politik. Penelitian ini menekankan bahwa media sosial bukan 

sekadar ruang ekspresi, tetapi juga arena pembentukan opini kolektif dan tekanan 

simbolik terhadap institusi negara. 

Temuan ini menunjukkan bahwa pendekatan analisis sentimen berbasis data 

memiliki relevansi tinggi dalam konteks komunikasi digital Indonesia, namun tetap 

memerlukan validasi kontekstual dalam bahasa lokal. Penelitian ini membuka 

peluang eksplorasi lanjutan terhadap opini digital sebagai bentuk komunikasi 

publik yang mencerminkan emosi kolektif, aspirasi sosial, dan dinamika 

kepercayaan terhadap negara. 
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