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ABSTRAK 

 
DIVA KAILA SYAFITRI. Hubungan Efektivitas Iklan Layanan Masyarakat pada 

Tiktok dengan Pengetahuan, Sikap dan Keputusan Menggunakan Kontrasepsi IUD. 

Dibimbing oleh HADIYANTO. 

 

Program Keluarga Berencana atau KB adalah suatu upaya yang dilakukan untuk 

mendukung individu atau pasangan suami dan istri dalam mencapai tujuan tertentu. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan efektivitas Iklan Layanan 

Masyarakat (ILM) dengan pengetahuan, sikap dan keputusan menggunakan 

kontrasepsi IUD pada pasangan usia subur. ILM dalam penelitian ini yaitu iklan “Ayo 

Pasang IUD” dari akun Tiktok @sahabatandalan. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif menggunakan kuesioner didukung data kualitatif melalui 

wawancara mendalam. Responden penelitian ini Adalah audiens dari ILM 

#AyoPasangIUD pada Tiktok @sahabatandalan yang dipilih secara non-probability 

sampling dengan teknik purposive sampling. Data dianalisis menggunakan statistik 

deskriptif dan uji korelasi Rank Spearman dan Chi-Square. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa efektivitas ILM tidak memiliki hubungan yang signifikan dengan 

pengetahuan, namun memiliki hubungan yang signifikan dengan sikap. Kemudian 

pengetahuan tidak memiliki hubungan dengan keputusan menggunakan kontrasepsi 

IUD namun, sikap memiliki hubungan yang signifikan dengan keputusan 

menggunakan kontrasepsi IUD.  

 

Kata kunci: alat kontrasepsi dalam rahim, iklan layanan masyarakat, keputusan, 

 keluarga berencana, pengetahuan, sikap  

 

ABSTRACT 
 

DIVA KAILA SYAFITRI. The Correlation Between the Effectiveness of Public Service 

Announcement on Tiktok With Knowledge, Attitudes, and Decisions to Use IUD 

Contraception.  Supervised by HADIYANTO. 

 

Family planning program, or KB, is an effort to support individuals or couples in 

achieving specific goals. The purpose of this study was to determine the relationship 

between the effectiveness of public service announcement (PSA’s) and knowledge, 

attitudes, and decisions to use an IUD among couples of childbearing age. The PSA’s 

in this study was the "Ayo Pasang IUD" advertisement from the Tiktok account 

@sahabatandalan. This study employed a quantitative approach using a questionnaire 

supported by qualitative data through in-depth interviews. The respondents were the 

audience of the #AyoPasangIUD PSA’s on TikTok @sahabatandalan, selected using 

non-probability sampling using a purposive sampling technique. Data was analyzed 

using descriptive statistics and Spearman's Rank and Chi-Square correlation tests. The 

results showed that the effectiveness of the PSA’s had no significant relationship with 

knowledge, but it did have a significant relationship with attitude. Furthermore, 

knowledge had no relationship with the decision to use an IUD, but attitude had a 

significant relationship with the decision to use an IUD.  

Keywords: attitudes, decisions, family planning, intra uterine device, knowledge,
 

public service announcements
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