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RINGKASAN 

 
VONI GUSTINA PUTRI. Implementasi Coywriting Menggunakan Model AIDA 

dalam Online Magazine Sebagai Media Informasi dan Promosi Sekolah Vokasi IPB 

Kampus Bogor. Implementation of Copywriting Using the AIDA Model in an 

Online Magazine as a Means of School of Vocational Studies IPB Kampus Bogor's 

Information and Promotional Media. Dibimbing oleh ABUNG SUPAMA 

WIJAYA 

 

Proyek ini mengangkat topik “Implementasi Copywriting Menggunakan 

Model AIDA dalam Online Magazine sebagai Media Informasi dan Promosi 

Sekolah Vokasi IPB Kampus Bogor” sebagai bentuk jawaban akan tantangan  

perkembangan era teknonogi komunikasi dan media social yang semakin pesat. 

Berdasarkan tuntutan komunikasi digital yang kian berkembang sekaligus untuk 

memenuhi kebutuhan promosi Sekolah Vokasi IPB University khususnya kampus 

Bogor yang masih terbatas akan media promosi digital, hal inilah yang melatar 

belakangi perancangan proyek ini untuk menyesuaikan karakter generasi saat ini 

terutama generasi Z yang cenderung menyukai konten yang bersifat ringan, visual, 

persuasif dan praktis. Media online magazine dipilih sebagai sarana yang informatif 

dan mampu menciptakan pengalaman membaca yang interaktif dan berkesan. 

Topik ini relevan  dengan keilmuan Komunikasi Digital dan Media, khususnya 

pada aspek produksi konten, strategi penulisan efektif dan pemanfaatan media baru. 

Proyek ini bertujuan untuk merancang dan mengimplementasikan strategi 

copywriting yang efektif menggunakan model pendekatan berbasis AIDA 

(Attention, Interest, Desire, Action) dalam online magazine sebagai media promosi 

digital. Proyek ini terdiri atas empat tahapan utama, mulai dari perencanaan, 

pengembangan konsep dan produksi awal,  produksi dan implementasi hingga 

revisi dan penyempurnaan. Proyek ini merupakan kolaboratif antara copywriter 

dengan desainer grafis. Target audiens dari proyek ini adalah calon mahasiswa, 

orang tua, hingga mitra akademik dan industri, dengan fokus utama memperkuat 

citra dan promosi digital Sekolah Vokasi IPB University kampus Bogor. Strategi 

copywriting berbasis model AIDA ditujukan untuk membangun narasi yang kuat 

persuasif dan menggugah secara emosional. Pada tahap Attention, digunakan 

headline yang kuat dan menarik, Interest dikembangkan melalui penulisan 

informatif dan persuasif, Desire diperkuat dengan penjelasan keunggulan Sekolah 

Vokasi IPB University dan testimoni alumni hingga Action ditutup dengan ajakan 

dan tautan langsung menuju website dan media sosial resmi kampus.  

Implementasi copywriting model pendekatan AIDA ditujukan untuk 

meningkatkan efektivitas media promosi digital Sekolah Vokasi IPB University. 

Struktur konten yang sistematis, penggunaan bahasa yang ringan namun persuasif, 

serta pemanfaatan fitur interaktif menciptakan online magazine yang tidak hanya 

informatif tetapi juga membangun keterlibatan audiens. Online magazine 

diharapkan dapat menjawab kebutuhan promosi Sekolah Vokasi IPB University 

kampus Bogor yang selama ini belum memiliki media digital promosi yang khusus. 

 

Kata kunci:  copywriting AIDA, online magazine, promosi. 
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