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RINGKASAN 

 
MUHAMMAD NAUFAL FADHLURRAHMAN. Gaya penyutradaraan realisme 

dalam Pembuatan Video Iklan Layanan Masyarakat Penggunaan Air Bersih 

PERUMDA Tirta Pakuan. Dibimbing oleh Rici Tri Harpin Pranata, S.KPm., M.Si 

dan Tasya Camila Hamdani, S.I.Kom., M.Med.Kom.  

Laporan ini membahas penerapan gaya penyutradaraan realisme dalam 

pembuatan tiga video iklan layanan masyarakat (ILM) bersama PERUMDA Tirta 

Pakuan Kota Bogor. Tujuan utama proyek adalah mengedukasi masyarakat tentang 

pentingnya penggunaan air bersih melalui media audio-visual yang komunikatif 

dan menyangkut kehidupan sehari-hari. Tujuan dari proyek ini adalah untuk 

mengedukasi, menyosialisasikan, dan mempromosikan pentingnya air bersih 

melalui media video yang dibuat menggunakan pendekatan penyutradaraan 

realisme. Tiga video yang diproduksi terdiri dari iklan edukasi, sosialisasi, dan 

promosi, masing-masing menekankan aspek berbeda dari penggunaan air bersih. 

Proyek ini berlangsung dari Februari hingga Mei 2025, dimulai dengan 

tahap pra-produksi yang mencakup brainstorming, penyusunan konsep, penulisan 

naskah, dan perencanaan teknis. Sutradara menjadi tokoh sentral yang memimpin 

jalannya produksi dari awal hingga akhir. tiga video ILM dikembangkan: video 

edukasi yang menjelaskan proses pengolahan air PDAM dari sumber hingga 

distribusi ke rumah warga; video sosialisasi yang mengangkat isu stunting dan 

pentingnya penggunaan air bersih selama masa kehamilan; serta video promosi 

yang membandingkan kualitas air tanah dan air PDAM untuk kegiatan harian 

seperti mencuci, minum, dan membersihkan rumah. Semua video memiliki durasi 

antara 2 hingga 3 menit. 

Selama proses penyutradaraan, teori produksi dari Gerald Millerson 

digunakan sebagai dasar alur kerja yang terbagi menjadi tiga fase utama: pra-

produksi, produksi, dan pasca-produksi. peran sutradara sangat menonjol. Sutradara 

tidak hanya mengarahkan teknis pengambilan gambar dan ekspresi para talent, 

tetapi juga menjadi penentu utama dalam pemilihan lokasi, serta menjaga 

konsistensi gaya visual dan emosional agar tetap realistis dan efektif 

menyampaikan pesan. Pengambilan adegan proses pengolahan air di IPA Dekeng, 

atau penggambaran aktivitas warga sehari-hari seperti mencuci motor dan jogging, 

semua dilakukan dengan pendekatan natural.  

Pasca-produksi dilakukan dengan penuh detail. Proses editing 

mempertahankan tone warna yang netral dan natural, penggunaan musik yang 

minim dan tidak mendominasi, serta pemilihan footage yang benar-benar 

memperkuat pesan. Video kemudian disebarluaskan melalui media sosial milik 

PERUMDA Tirta Pakuan dan videotron di titik strategis Kota Bogor seperti halte 

Trans Pakuan dan pusat keramaian lainnya. Penggunaan dua media ini media sosial 

yang bersifat interaktif dan videotron yang bersifat visual massal dipilih agar 

jangkauan pesan menjadi lebih luas dan efektif. 

 

Kata kunci: air bersih, gaya penyutradaraan realisme, iklan layanan masyarakat, 

PERUMDA Tirta Pakuan, sutradara 
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