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ASIDATU

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Hubungan
Terpaan Iklan Televisi Morinaga Chil*Kid Edisi Reisa Broto Asmoro dengan
Keputusan Pembelian™ adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing
dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun.
Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun
tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan
dalam Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini.

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut
Pertanian Bogor.

Bogor, Juni 2025
Gustiar Hermawati
J0301211073
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STIAR HERMAWATI. Hubungan Terpaan Iklan Televisi Morinaga Chil*Kid
si Reisa Broto Asmoro dengan Keputusan Pembelian. Dibimbing oleh DAVID
AR NUGROHO.

Iklan adalah penyajian informasi nonpersonal tentang produk atau merek
g disampaikan dengan bayaran, bertujuan untuk menghubungkan afeksi dan
misi konsumen. Perkembangan media digital memunculkan tantangan bagi
sahaan dalam memilih media iklan yang tepat, dengan televisi masih menjadi
th satu media yang paling efektif. Penelitian ini bertujuan menganalisis
ungan antara terpaan iklan televisi Morinaga Chil*Kid edisi Reisa Broto
oro dengan keputusan pembelian konsumen, menggunakan metode korelasi
gan pendekatan kuantitatif meliputi analisis deskriptif, analisis statistik
rensial, dan uji korelasi, pengolahan data menggunakan aplikasi SPSS,
ibatkan 97 responden sebagai sampel penelitian menggunakan teknik
gambilan purposive sampling. Hasil penelitian menunjukkan HO ditolak dan Ha
rima menyatakan terdapat hubungan yang signifikan dan searah antara terpaan
n televisi Morinaga Chil*Kid edisi Reisa Broto Asmoro dengan keputusan
belian.

dnsaaarug) g4 yynu vydio ypp®)

a kunci: iklan televisi, komunikasi pemasaran, minat beli, Morinaga, terpaan
iklan

STIAR HERMAWATI. Relationship Exposure to Morinaga Chil*Kid
evision Advertisement Reisa Broto Asmoro Edition with Purchasing Decisions.
ervised by DAVID RIZAR NUGROHO.

Advertising is the nonpersonal presentation of information about a product
brand, delivered for a fee, aimed at connecting consumer affection and
nition. The development of digital media presents challenges for companies in
ecting the right advertising medium, with television still being one of the most
ctive media. This study aims to analyze the relationship between the exposure
e Morinaga Chil*Kid television commercial featuring Reisa Broto Asmoro and
sumer purchasing decisions, using a correlation method with a quantitative
roach, including descriptive analysis, inferential statistical analysis, and
elation testing. Data processing was carried out using SPSS software,
vlving 97 respondents as the research sample using purposive sampling. The
Its of the study indicate that HO is rejected and Ha is accepted, which states
t there is a significant and direct relationship between the exposure to the
inaga Chil*Kid television commercial featuring Reisa Broto Asmoro and
chasing decisions.

words: television advertising, marketing communication, purchase interest,
Morinaga, ad exposure.
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i dan syukur peneliti panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas segala
nia-Nya sehingga laporan penelitian dengan judul “Hubungan Terpaan Iklan
evisi Morinaga Chil*Kid Edisi Reisa Broto Asmoro dengan Keputusan
belian” berhasil diselesaikan. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat
k memperoleh gelar Sarjana Terapan pada Program Studi Ilmu Komunikasi
rital dan Media. Proses penyusunan skripsi ini tentunya tidak lepas dari bantuan,
ungan, serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dalam kesempatan ini
eliti ingin menyampaikan rasa terima kasih dan penghargaan yang sebesar-
arnya kepada:

Dr. David Rizar Nugroho, M.Si., selaku dosen pembimbing terima kasih atas
waktu dan kesabaran yang telah diberikan kepada peneliti dengan memberikan
arahan, bimbingan, serta masukan yang sangat berarti selama proses
penyusunan skripsi ini.

Ibuku terkasih, sebagai sumber kekuatan dan inspirasi terbesar peneliti. Terima
kasih atas segala pengorbanan dengan kesediaan untuk mengesampingkan
kepentingan pribadi demi mendukung setiap langkah peneliti, serta doa, kasih
sayang, dan kesabaran yang tak terhingga. Meskipun, tidak jarang membuat
peneliti merasa tidak nyaman atas beberapa situasi yang dihadapi, namun tanpa
kehadiran dan dukungan beliau, peneliti tidak akan mampu menyelesaikan
skripsi ini. Ucapan terima kasih juga peneliti sampaikan kepada abah, serta
seluruh anggota keluarga lainnya, yang senantiasa memberikan dukungan
moral, spiritual, dan seluruh fasilitas material maupun non material yang
diberikan kepada peneliti.

Sahabat-sahabat terkasih Armey, Renata, Fiskiyya, dan Sahrul yang telah
menjadi teman berbagi semangat, memberikan dukungan emosional, serta
menjadi pelipur lara di tengah tekanan penyusunan skripsi. Terima kasih atas
tawa dan semangat yang diberikan.

Rekan seperjuangan dalam satu bimbingan, khususnya Aqilah dan Shafa, yang
telah menjadi tempat berbagi keresahan, berdiskusi, dan saling mendukung
selama proses penyusunan skripsi ini. Terima kasih atas kebersamaan dan
semangat yang diberikan kepada peneliti.

eliti menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki kekurangan dan jauh dari
empurnaan. Oleh karena itu, peneliti sangat menghargai kritik dan saran yang
struktif untuk memperbaiki dan menyempurnakan penelitian ini. Diharapkan,
psi ini dapat memberikan manfaat baik bagi peneliti maupun bagi
gembangan ilmu komunikasi digital dan media secara lebih luas.
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