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ABSTRAK

ENI PURNAMA. Penerapan Metode Naive Bayes Classifier terhadap Sentimen
Masyarakat pada Tagar #K aburgjadulu di Media Sosial X. Dibimbing oleh BAY U
SURIAATMAJA SUWANDA.

Pada awal Februari 2025 masyarakat Indonesia ramai memperbincangkan
tagar #Kaburgjadulu di media sosial X. Interaksi melalui tagar membentuk suatu
jaringan komunikasi dan sentimen masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk
melihat bagaimana penerapan metode Naive Bayes Classifier terhadap sentimen
masyarakat dan menguji nilai akurasinya serta bentuk komunikasi yang terbentuk.
Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif dengan
menggunakan purposive sampling. Sampel dalam penelitian ini ssjumlah 100
responden yang diambil melalui rumus Lemeshow. Data yang diperoleh diproses
menggunakan Python pada Google Colab dan diperkuat dengan SPSS versi 26
untuk menguji hipotesis penelitian menggunakan regresi logistik multinominal.
Berdasarkan analisis diperoleh hasil bahwa metode Naive Bayes Classifier berhasil
menganalisis sejumlah 910 tweet dari 1000 tweet dengan nilai akurasi sebesar 56%.
Diperkuat hasil uji regresi logistik multinominal yang membentuk komunikasi
Interpersonal dan Komunikasi Massa terhadap cara pengguna X menyampaikan
pesan yang menghasilkan sentimen.

Kata kunci: komunikasi, naive bayes classifier, regresi logistik multinominal,
sentimen masyarakat, x

ABSTRACT

ENI PURNAMA. Application of the Naive Bayes Classifier Method to Public
Sentiment on the #Kaburajadulu Hashtags on X Social Media. Supervised by
BAYU SURIAATMAJA SUWANDA.

In early February 2025, the Indonesian people are busy discussing the
hashtag #Kaburajadulu on social media X. Interaction through hashtags forms a
network of communication and community sentiment. This study aims to see how
the Naive Bayes Classifier method is applied to public sentiment and test its
accuracy value and the form of communication formed. The research method used
was quantitative descriptive using purposive sampling. The sample in this study
was 100 respondents taken through the Lemeshow formula. The data obtained was
processed using Python on Google Colab and reinforced with SPSSversion 26 to
test the research hypothesis using multinominal logistic regression. Based on the
analysis, theresults wer e obtained that the Naive Bayes Classifier method managed
to analyze a total of 910 tweets out of 1000 tweets with an accuracy value of 56%.
It was strengthened by the results of the multinominal logistics regression test that
formed Interpersonal Communication and Mass Communication on the way X
users conveyed messages that generated sentiment.

Keywords. communication, naive bayes classifier, multinominal logistic regression,
public sentiment, x
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memenuhi syarat mendapatkan gelar S.Tr.lkom. sebagai lulusan Program Studi
Komunikasi Digital dan MediaIPB University. Peneliti mengucapkan terimakasih
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pembimbing, Dr. Hudi Santoso, S.Sos., M.P. selaku ketua program studi, Dr. Ir.
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senantiasa memberikan dukungan, semangat, doa, dan kasih sayangnya, yaitu
kepada kedua orang tua peneliti, Bapak Sutrisno dan Alm. Ibu Kuswati yang telah
menjadi orang tua terhebat, yang selalu memberikan motivasi, nasehat, cinta,
perhatian dan kasih sayang serta doa selama melanjutkan studi. Saudara kandung
peneliti, Mas Johan dan Mas Joni yang telah memberikan dukungan, motivasi, doa,
dan kasih sayangnyayang tiada henti kepada peneliti. Diri sendiri, terimakasih atas
segala kerja keras dan semangatnya hingga berhasil membuktikan bahwa penulis
mampu menyel esaikan pendidikan ini tepat waktu dan meraih gelar yang sejak lama
penulis impikan. Terima kasih telah melewati segala rintangan dari perkuliahan
hingga penyusunan karyailmiah ini tanpamenyerah. Rekan-rekan penulis angkatan
58 Program Studi Komunikasi Digital dan Media yang telah menemani dan saling
mendukung, yang merubah ikatan menjadi keluarga, saling mendoakan semoga
kalian sukses kedepannya.

Peneliti berharap semoga penelitian terapan ini dapat berguna untuk pihak
yang membutuhkan dan bagi kemajuan ilmu pengetahuan. Pendliti juga
mengharapkan kritik dan saran yang membangun agar ke depannya dapat membuat
tulisan yang lebih baik lagi.
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