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ABSTRAK

GINA FAWAZAH HARADIAN. Strategi Pengembangan Agrowisata di
Agribusiness and Technology Park untuk Meningkatkan Jumlah Pengunjung.
Dibimbing oleh AYUTYAS SAYEKTI.

Penelitian ini dilatar belakangi belum optimalnya pengembangan Agrowisata
di Agribusiness and Technology Park, seperti minimnya promosi digital. Tujuan
penelitian ini adalah untuk merumuskan strategi pengembangan berbasis potensi
dan kendala aktual melalui pendekatan SWOT dan Analytical Hierarchy Process
(AHP), serta mengevaluasi dampak promosi media sosial secara finansial. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa kendala utama adalah kurangnya promosi media
sosial (bobot 0,34) dan strategi prioritas adalah optimalisasi media sosial TikTok
(bobot 0,52). Analisis finansial menunjukkan peningkatan pendapatan dari
Rp49.540.909 menjadi Rp59.449.091 serta peningkatan R/C rasio dari 2,3 menjadi
2,5. Uji Paired Sample t-Test menunjukkan bahwa terdapat perbedaan signifikan
antara jumlah kunjungan sebelum dan sesudah promosi TikTok, dengan nilai t
hitung —2,418 dan p-value 0,036 (p < 0,05), sehingga dapat disimpulkan bahwa
promosi digital berdampak positif terhadap peningkatan kunjungan.

Kata kunci: Agrowisata, AHP, paired sample t-test, R/C rasio, SWOT

ABSTRACT

GINA FAWAZAH HARADIAN. Agrotourism Development Strategy in
Agribusiness and Technology Park to Increase the Number of Visitors. Supervised
by AYUTYAS SAYEKTI.

This research was motivated by the suboptimal development of
Agrotourism at the Agribusiness and Technology Park, such as the limited use of
digital promotion. The objective of the study was to formulate development
strategies based on actual potentials and constraints through the SWOT approach
and the Analytical Hierarchy Process (AHP), as well as to evaluate the financial
impact of social media promotion. The results of the study showed that the main
constraint was the lack of social media promotion (weight 0.34), and the priority
strategy was the optimization of TikTok social media (weight 0.52). The financial
analysis indicated an increase in revenue from IDR49.540.909 to IDR59.449.091
as well as an increase in the R/C ratio from 2.3 to 2.5. The Paired Sample t-Test
revealed a significant difference in the number of visits before and after the TikTok
promotion, with a t-value of —2.418 and a p-value of 0.036 (p < 0.05), leading to
the conclusion that digital promotion had a positive impact on increasing visits.

Keywoards: Agrotourism, AHP, paired sample t-test, R/C ratio, SWOT
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PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga karya ilmiah ini berhasil diselesaikan. Tema yang
dipilih dalam penelitian yang dilaksanakan sejak bulan Juni 2024 sampai bulan
Desember 2024 dengan judul “Strategi Pengembangan Agrowisata di Agribusiness
and Technology Park untuk Meningkatkan Jumlah Pengunjung”.

Penulis ingin menyampaika terima kasih sebesar-besarnya kepada Ibu
Sahertin dan Bapak Anto Hadianto selaku orang tua penulis yang telah memberikan
dukunganTerima kasih penulis ucapkan kepada Ibu Ayutyas Sayekti, S.E., M.Si
yang telah membimbing dan banyak memberi saran. Di samping itu, penulis juga
menyampaikan apresiasi kepada seluruh dosen dan staf pengajar Program Studi
Manajemen Agribisnis atas ilmu serta bimbingan yang telah diberikan selama masa
studi. Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada Agribusiness and Technology
Park yang telah memberikan kesempatan selama pelaksanaan magang dan
pengumpulan data. Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan proyek akhir ini
masih terdapat banyak kekurangan, baik dari segi isi maupun penyajiannya. Oleh
karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang bersifat membangun
demi penyempurnaan di masa mendatang. Semoga laporan proyek akhir ini dapat
memberikan manfaat bagi pembaca dan menjadi kontribusi positif bagi
pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di bidang agrowisata.

Semoga karya ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan bagi
kemajuan ilmu pengetahuan. Sebagai penutup, semoga kita semua senantiasa
berada dalam limpahan rahmat dan petunjuk dari Allah Subhanahu Wa Ta’ala.
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