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 Iklan merupakan suatu proses komunikasi yang bertujuan untuk membujuk 
dan menggiring seseorang untuk mengambil tindakan, yang menguntungkan bagi 
pihak pembuat iklan dan memberikan efek bagi konsumen pengguna produk 
komersial yang diiklankan. Iklan memerlukan proses kreatif dan kombinasi 
kemampuan berpikir divergen untuk menghasilkan gagasan baru dan berpikir 
konvergen untuk memilih dan mengembangkan gagasan terbaik. 

  Proyek ini bertujuan untuk membahas proses kreatif sutradara dalam sebuah 
produksi iklan komerisal di perumahan Samesta Parayasa. Proses kreatif dapat 
diartikan dengan tindakan yang dilakukan oleh seorang untuk menciptakan suatu 
karya dengan melihat refrensi terlebih dahulu dan tentunya memerlukan proses dan 
tahapan dalam memunculkan suatu ide dan karya. Proses kreatif ini mengguankan 
teori (Geneplore 1992) dari Finke, Ward, & Smith yang menjelaskan proses kreatif 
terbagi menjadi 2 yaitu, tahapan generatif dan tahapan eksploratif. Proses kreatif ini 
akan diimplementasikan kedalam produksi iklan komersial Samesta Parayasa yang 
dipimpin oleh seorang sutradara. Sutradara merupakan seseorang yang bertanggung 
jawab untuk menerjemahkan naskah ke dalam bentuk visual dan audio secara utuh, 
sesuai dengan visi kreatif yang diinginkan. Proses kreatif sutradara dapat 
menciptakan pendekatan unik dan orisinal dalam mengekspresikan cerita, karakter, 
dan estetika visual.  

   Hasil video Iklan Samesta Parayasa Media ini tentunya akan menjadi alat 
pemasaran yang bertujuan mendapatkan calon pelangan baru, mengenalkan 
Samesta Parayasa melalui video iklan komersial, dan membangun kesadaran merk. 
Iklan ini akan ditampilkan di beberapa sosial media penjualan oleh Samesta 
Parayasa yaitu Instagram. Selain itu hasil video iklan Samesta Parayasa akan 
menjadi video yang akan ditunjukan kepada calon pelangan untuk menambahkan 
daya tarik dari pelanggan. 
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