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ABSTRAK 

 
AURA TITANIA. Eksplorasi Kreativitas Copywriter dalam Pembuatan Naskah 

Iklan Komersial Peruri ID. Dibimbing oleh LEONARD DHARMAWAN. 

 

Dalam era perkembangan teknologi informasi yang pesat, promosi menjadi penting 

untuk menarik minat calon pelanggan terhadap sebuah produk. Perusahaan Umum 

Percetakan Uang Republik Indonesia (Peruri) adalah salah satu yang membutuhkan 

media promosi iklan audio visual, khususnya dalam bentuk iklan komersial, untuk 

mengenalkan dan memperkenalkan produk digital business solution mereka, 

termasuk Peruri ID. Peruri ID adalah Digital ID yang diterbitkan oleh Peruri untuk 

mengautentikasi identitas digital seseorang. Iklan komersial Peruri ID memerlukan 

penulisan naskah iklan yang persuasif, yang menjadi tugas utama seorang 

copywriter. Copywriter bertanggung jawab dalam menciptakan naskah iklan yang 

menarik sehingga pesan yang ingin disampaikan dapat tersampaikan dengan baik.  

 

Kata kunci: Copywriter, iklan komersial, Peruri ID.  

 

ABSTRACT 

 
AURA TITANIA. Exploration of Copywriter Creativity in Scripting Peruri ID 

Commercial Advertisements. Supervised by LEONARD DHARMAWAN. 

 

In the era of rapid development of information technology, promotion is important 

to attract potential customers to a product. The General Company for Printing 

Money of the Republic of Indonesia (Peruri) is one that requires audio-visual 

advertising promotional media, especially in the form of commercial 

advertisements, to introduce and introduce their digital business solution products, 

including Peruri ID. Peruri ID is a Digital ID issued by Peruri to authenticate a 

person's digital identity. Peruri ID commercial advertisements require persuasive 

ad copywriting, which is the main task of a copywriter. Copywriters are responsible 

for creating attractive advertising scripts so that the message to be conveyed can be 

conveyed properly. 

 

Keyword: Copywriter, commercial advertising, Peruri ID.   
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