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Perusahaan Umum Daerah (PERUMDA) Tirta Pakuan yang merupakan 

Perusahaan Daerah Air Minum (PDAM) di Kota Bogor membutuhkan Iklan 

Layanan Masyarakat (ILM) untuk memudahkan edukasi kepada masyarakat terkait 

penggunaan air bersih. Tujuan proyek akhir ini adalah untuk membuat tiga iklan 

layanan masyarakat dengan satu tema besar yaitu ‘iklan edukasi’ penggunaan air 

bersih di PERUMDA Tirta Pakuan. Iklan layanan masyarakat tersebut dikonsepkan 

menjadi tiga kategori yaitu iklan sosialisasi, iklan promosi dan iklan edukasi. Iklan 

layanan masyarakat tidak hanya digunakan untuk meningkatkan edukasi tetapi juga 

untuk membangun citra dan kesadaran positif terhadap PERUMDA Tirta Pakuan. 

Proyek akhir dilaksanakan dari bulan Februari-Mei 2025. Output dari proyek 

akhir ini adalah tiga video iklan layanan masyarakat berdurasi 3-4 menit, beserta 

Hak Kekayaan Intelektual (HKI). Video ILM akan dipublikasi secara online dan 

offline. Publikasi online melalui platform resmi PERUMDA Tirta Pakuan, seperti 

media sosial. Publikasi offline melalui Halte PERUMDA Trans Pakuan dan pada 

saat sosialisasi lapangan oleh PERUMDA Tirta Pakuan. Target audiens dari ILM 

ini adalah pengguna dan calon pengguna air PDAM.  

Iklan sosialisasi memiliki premis ‘Penggunaan air bersih yang cukup dapat 

mencegah stunting di Kota Bogor’ dengan topik stunting. Iklan promosi memiliki 

premis ‘Pentingnya penggunaan air bersih dalam aktivitas sehari-hari’ dengan topik 

pemanfaatan air. Iklan edukasi dalam proyek akhir ini memiliki premis ‘Mengapa 

Air PDAM dikatakan sebagai Air Bersih’ dengan topik proses pengolahan air 

PDAM. Proyek akhir pembuatan ILM ini meliputi penulisan naskah iklan. Prosedur 

kerja penulisan naskah iklan menggunakan teori produksi Gerald Millerson. 

Pembuatan naskah iklan memiliki rangkaian kegiatan yang kemudian 

dikelompokkan dengan tiga tahap produksi. Tahap pra produksi yaitu menemukan 

ide, melakukan riset, dan membuat kerangka. Tahap produksi naskah, yaitu menulis 

sinopsis, menentukan treatment, dan menulis naskah. Tahap pasca produksi yaitu 

review, dan finalisasi. 

 Implementasi metode AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) diperlukan 

dalam penulisan naskah iklan edukasi penggunaan air bersih di PERUMDA Tirta 

Pakuan Bogor. Metode AIDA digunakan sebagai acuan dalam penulisan naskah 

ILM yang terdiri dari iklan sosialisasi, iklan promosi dan iklan edukasi. 

Implementasi metode AIDA terletak pada narasi dan adegan dalam naskah, ditulis 

secara runut dari awal hingga akhir cerita. Proyek akhir ini menyimpulkan metode 

AIDA sesuai untuk diimplementasikan ke dalam naskah iklan karena elemen AIDA 

fokus untuk menarik perhatian, meningkatkan kertarikan, menimbulkan minat dan 

mendorong tindakan audiens untuk menggunakan produk. 
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