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ABSTRAK 

 
AFIFA AHMI NISA. Keputusan Investasi Reksa Dana Syariah: Peran Religiusitas, 

Media Sosial, Literasi Keuangan Syariah, dan Perbandingan Sosial. Dibimbing oleh 

LILIK NOOR YULIATI. 

 

Investasi reksa dana syariah dapat mendukung pertumbuhan ekonomi 

Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh religiusitas, media 

sosial, literasi keuangan syariah, dan perbandingan sosial terhadap keputusan 

investasi reksa dana syariah. Penelitian ini menggunakan desain cross-sectional 

kepada 166 contoh yang berinvestasi reksa dana syariah dan dipilih secara 

voluntary sampling. Analisis data yang dilakukan adalah analisis deskriptif dengan 

SPSS 26.0 dan analisis SEM menggunakan LISREL. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa religiusitas memiliki pengaruh positif signifikan terhadap literasi keuangan 

syariah dan pengaruh negatif signifikan terhadap perbandingan sosial. Secara tidak 

langsung, religiusitas berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan investasi 

reksa dana syariah. Variabel media sosial berpengaruh positif signifikan terhadap 

perbandingan sosial dan keputusan investasi reksa dana syariah, tetapi tidak 

berpengaruh signifikan terhadap literasi keuangan syariah. Selanjutnya, literasi 

keuangan syariah berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan investasi reksa 

dana syariah.  Berdasarkan hasil penelitian, disarankan untuk meningkatkan 

religiusitas, literasi keuangan syariah, dan menggunakan media sosial secara bijak. 

 

Kata kunci: keputusan investasi, literasi keuangan syariah, media sosial, 

perbandingan sosial, religiusitas  

  

 

ABSTRACT 

 
AFIFA AHMI NISA. Sharia Mutual Fund Investment Decisions: The Role of 

Religiosity, Social Media, Sharia Financial Literacy, and Social Comparison. 

Supervised by LILIK NOOR YULIATI. 

 

Sharia mutual funds investment can support Indonesia’s economic 

development. This study examines the influence of religiosity, social media, sharia 

financial literacy, and social comparison on investment decisions. Using a cross-

sectional design, data were collected from 166 respondents investing in sharia 

mutual funds through voluntary sampling. Descriptive analysis was conducted with 

SPSS 26.0 and SEM using LISREL. Results indicate religiosity positively 

influences sharia financial literacy and negatively affects social comparison. 

Indirectly, religiosity also positively impacts investment decisions. Social media 

significantly affects social comparison and investment decisions but not sharia 

financial literacy. Sharia financial literacy has a positive effect on investment 

decisions. The study recommends enhancing religiosity, improving sharia financial 

literacy, and prudent social media use to support informed investment decisions. 

 

Keywords: investment decision, religiosity, sharia financial literacy, social   

comparison, social media   
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