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ABSTRAK

MESYA KHARISMA CAHYA. Penerapan Online Editing dalam Produksi Video
Iklan Digital Program by.U Affiliate School PT Telekomunikasi Selular.
Dibimbing oleh ABUNG SUPAMA WIJAYA.

Perkembangan video iklan di era digital berevolusi menjadi alat komunikasi
pemasaran untuk menjangkau audiens yang lebih luas. Kualitas video iklan dapat
ditingkatkan melalui penerapan online editing yang efektif. Online editing adalah
komponen kunci dalam kesuksesan produksi, seperti yang dibuktikan oleh PT
Telekomunikasi Selular (Telkomsel) melalui inovasi program by.U Affiliate
School yang merupakan strategi pemasaran dengan melibatkan afiliasi akun kreator
untuk meningkatkan kesadaran merek. Tujuan penelitian ini adalah menjelaskan
tahapan kerja editing video, mendalami penerapan sofiware online editing, dan
mengeksplorasi penerapan teknik online editing video iklan digital by.U Affiliate
School. Penelitian ini dilaksanakan dari bulan Maret hingga April 2024,
menggunakan data dan instrumen yang relevan dengan produksi editing video.
Temuan penelitian menunjukkan bahwa penerapan tahapan offline dan online
editing yang terstruktur (mulai dari pra-editing, editing, hingga pasca-editing)
membuat proses editing menjadi lebih efisien. Editor tidak hanya menggabungkan
gambar, tetapi juga menggunakan berbagai sofiware untuk mendukung proses
online editing. Selain itu, editor menerapkan teknik online editing yang tepat, guna
menghasilkan karya berkualitas. Hasil ini menyoroti pentingnya penerapan online
editing dalam produksi dan kualitas akhir video iklan digital program by.U Affiliate
School PT Telekomunikasi Selular.

Kata kunci: by.U, editor, online editing, telkomsel

ABSTRACT

MESYA KHARISMA CAHYA. Application of Online Editing in the Production
of Digital Advertising Video Program by.U Affiliate School PT Telekomunikasi
Selular. Supervised by ABUNG SUPAMA WIJAYA.

The development of digital video advertising has become a vital marketing tool to
reach a broader audience. Effective online editing is crucial in enhancing the quality
of video advertisements. PT Telekomunikasi Selular (Telkomsel) demonstrates this
through its innovative by.U Affiliate School program, which involves affiliating
with content creators to increase brand awareness. The purpose of this research is
to explain the stages of video editing work, explore the application of online editing
software, and explore the application of online editing techniques for digital
advertising videos by.U Affiliate School. The research was conducted from March
to April 2024 using relevant data and instruments for video editing production. The
findings indicate that structured offline and online editing processes (from pre-
editing to post-editing) make the editing process more efficient. Editors combine
images and utilize various software to support online editing and applying
appropriate techniques to produce high-quality work. These results highlight the
importance of online editing in production and the quality results of digital video
ads for the by.U Affiliate School program of PT Telekomunikasi Selular.
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