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RINGKASAN 

 

ADHITYA RAMDANI, Faktor Penurunan Minat Masyarakat dalam Menonton 

Televisi di Era Digital (Factor in the Decline in People’s Interest in Watching 

Television in The Digital). Dibimbinng oleh BAYU SURIAATMAJA SUWANDA 

dan FIKRY FACHRURRIZAL. 

   

Penelitian ini berjudul “Faktor Penurunan Minat Masyarakat dalam 

Menonton Televisi di Era Digital (Studi pada Masyarakat RW 07 Desa 

Karangtengah, Kecamatan Cibadak, Kabupaten Sukabumi)” yang bertujuan untuk 

menganalisis faktor-faktor utama yang menyebabkan menurunnya minat 

masyarakat dalam menonton televisi, memahami pengaruh perkembangan 

teknologi digital terhadap perilaku konsumsi media.  

Tujuan dari Penelitian ini adalah untuk menganalisis penyebab utama 

menurunnya minat masyarakat terhadap tayangan televisi di Tengah maraknya 

media digital, serta melihat dampak perkembangan teknologi digital terhadap pola 

konsumsi media. Objek kajian pada penelitian ini adalah masyarakat RW 07 Desa 

Karangtengah, Kecamatan Cibadak, Kabupaten Sukabumi dengan fokus pada 

generasi Y (Milenial) dan generasi Z.   

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan 

metode survei terhadap 194 responden yang merupakan masyarakat RW 07 Desa 

Karangtengah, Kecamatan Cibadak, Kabupaten Sukabumi dari Gen Y/Milenial dan 

Gen Z. Intsrumen penelitian ini berupa kuesioner yang mengukur tiga variabel 

bebas, yaitu Perkembangan Teknologi Digital (X1), Budaya dan Sosial (X2), serta 

Penurunan Kualitas Program (X3), terhadap satu variabel terikat, yaitu Penurunan 

Minat Menonton Televisi (Y). Teknik analisis data mencakup uji validitas, 

reliabilitas, uji normalitas, uji t, dan uji koefisien determinasi (R2). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga faktor tersebut berpengaruh 

secara signifikan terhadap penurunan minat menonton televisi. Faktor budaya dan 

sosial merupakan faktor paling dominan, disusul oleh penurunan kualitas program, 

dan perkembangan teknologi digital. Secara simultan, ketiga faktor ini menjelaskan 

66,2% dari variabel penurunan minat sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar 

penelitian ini. 

Dari penelitian ini disimpulkan bahwa meskipun televisi memiliki 

kredibilitas tinggi sebagai sumber informasi yang terverifikasi, masyarakat 

cenderung lebih memilih platform digital karena menawarkan kemudahan akses, 

konten personal, dan fleksibilitas waktu. Temuan ini menjadi penting bagi industri 

televisi dalam merumuskan strategi adaptasi terhadap era digital agar tetap relevan 

dan diminati oleh khalayak. 

 

Kata Kunci: Budaya dan sosial, era digital, gen z dan milenial, minat menonton    

televisi, teknologi digital.  
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