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ABSTRAK

TARI KHAIRANI HAZTIKA. Implementasi Teori Teknik Pengambilan Gambar
dalam Proses Produksi Iklan Soft Selling dan Hard Selling Brand Zanana Chips,
Dibimbing oleh SUPARMAN dan AYUMI FITRIANI GUNAWAN.

Komunikasi pemasaran merupakan faktor yang sangat penting dalam strategi
pemasaran. Informasi tentang kualitas dari sebuah produk dapat dikemas dalam
bentuk iklan kreatif seperti iklan dalam bentuk soft selling dan hard selling.
Merealisasikan iklan dibutuhkan kerjasama tim yang sistematis salah satunya
videographer. Tujuan penulisan laporan ini adalah Menjelaskan proses produksi
videografi, menjelaskan teori teknik pengambilan gambar serta menjelaskan
strategi Videographer dalam proses produksi iklan. Project ini menghasilkan output
berupa iklan soft selling, iklan hard selling dan Sertifikat hak kekayaan intelektual.
Hasil yang dapat diambil dari laporan ini yaitu proses produksi videografi pada
pembuatan iklan soft selling dan hard selling brand Zanana Chips ada tiga tahap
seperti pra produksi, produksi dan pasca produksi. Beberapa teknik pengambilan
gambar yang diimplementasikan pada iklan ini menggunakan teknik camera angle,
frame size dan camera movement. Serta strategi videographer atau kameraman
merujuk pada rencana atau pendekatan yang digunakan oleh seorang kameraman.

Kata kunci: hard selling, komunikasi pemasaran, periklanan, soft selling,
videografer

ABSTRACT

TARI KHAIRANI HAZTIKA. Implementation of the Theory of Shooting
Techniques in the Soft Selling and Hard Selling Advertising Production Process for
the Zanana Chips Brand, Supervised by SUPARMAN and AYUMI FITRIANI
GUNAWAN.

Marketing communication is a very important factor in marketing strategy.
Information about the quality of a product can be packaged in the form of creative
advertising such as advertising in the form of soft selling and hard selling. Realizing
advertising requires systematic teamwork, one of which is a videographer. The
purpose of writing this report is to explain the videography production process,
explain the theory of shooting techniques and explain the videographer's strategy in
the advertising production process. This project produces output in the form of soft
selling advertisements, hard selling advertisements and intellectual property rights
certificates. The results that can be taken from this report are that the videography
production process in making soft selling and hard selling advertisements for the
Zanana Chips brand has three stages, namely pre-production, production and post-
production. Several shooting techniques implemented in this advertisement use
camera angle, frame size and camera movement techniques. And videographer or
cameraman strategy refers to the plan or approach used by a cameraman.

Keywords: advertising, hard selling, marketing communications, soft selling,
videographer



eisauopu| Jogog

Ayssaaiun gdl

A PR N\ [

Juaw Sue

I3 UEP BN

dusaaaru) gdp yinu vidi> YD)

=

2

o o
i

= 3

o o

i =

KJISIQAIU;

Judul Laporan : Implementasi Teori Teknik Pengambilan Gambar dalam Proses
Produksi Iklan Soft Selling dan Hard Selling Brand Zanana Chips

Nama : Tari Khairani Haztika

NIM : J0301201136

Disetujui oleh
Pembimbing 1:
Pembimbing 2:
Ayumi Fitriani Gunawan, S.E, M.Si.

Diketahui oleh

etua Program Studi:
Dr. Hudi Santoso, Ssos, MP
NPI. 201807198005241001

Dekan Sekolah Vokasi:
Dr. Ir. Aceng Hidayat, M.T
NIP 196607171992031003

val U_nan. Tanggal Lulus:

12024



PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga laporan akhir ini berhasil diselesaikan. Tema yang
dipilih dalam penelitian yang dilaksanakan sejak bulan Januari 2024 sampai bulan
April 2024 ini ialah produksi video iklan digital dengan judul “Implementasi Teori
‘Teknik Pengambilan gambar dalam Proses Produksi Iklan Soft Selling dan Hard
Selling Brand Zanana Chips”.

Terima kasih penulis ucapkan kepada pembimbing, Ir. Suparman, M.M dan
Ayumi Fitriani Gunawan, S.E, M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah
membimbing dan banyak memberi saran. Di samping itu, penghargaan penulis
sampaikan kepada PT. Sejahtera Berkah Harmonis (Sebar Group) yaitu Brand
Zanana Chips yang telah memberi izin untuk pembuat proyek akhir. Ungkapan
terima kasih juga disampaikan kepada ibunda Nuryanti, ayahanda (Alm) Ir. Zultani
MM, saudara tercinta Insan Rilaztika, Alan Rekaztika, Imam Jaztika, serta teman —
teman saya, Tiwi, Fanesha, Dita, Fauziah, Nadya, Shavira, dan lainnya yang tidak
dapat saya sebutkan satu per satu yang telah memberikan dukungan, doa, dan
dukungan moral.

Semoga laporan akhir ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan bagi
kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Juni 2024

Tari Khairani Haztika
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