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ABSTRACT 

The procedure for making loyalty program promotional videos at PT Sucor 

Sekuritas consists of three main stages, namely pre-production, production and 

post-production. The shooting technique for making the video includes several 

aspects, including camera angle, typeshot, and camera movement. Camera angle 

plays a crucial role in determining how we perceive a subject in an image or scene. 

Typeshot helps with visual communication, when we tell a story to the audience or 

convey information to the audience then we need some emphasis on this important 

information.Camera movement can create a dramatic atmosphere flow through 

setting the subject inward frame. The shooting techniques discussed in this report 

not only enhance visual aesthetics but also play an important role in achieving PT 

Sucor Sekuritas' marketing communications objectives.  
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ABSTRAK 

Prosedur pembuatan video promosi program loyalitas di PT Sucor Sekuritas terdiri 

dari tiga tahap utama, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Teknik 

pengambilan gambar pembuatan video tersebut mencakup beberapa aspek, 

termasuk camera angle, tipe shot, dan camera movement. Camera angle memainkan 

peran krusial dalam menentukan cara kita memandang sebuah subjek dalam gambar 

atau adegan. Tipe shot membantu pada komunikasi visual, ketika kita bercerita 

kepada penonton atau menyampaikan informasi kepada penonton maka kita 

memerlukan beberapa penekanan atas informasi penting tersebut. Camera 

movement dapat menciptakan alur suasana yang dramatik lewat pengaturan subjek 

yang masuk ke dalam frame. Teknik pengambilan gambar yang dibahas dalam 

laporan ini tidak hanya meningkatkan estetika visual tetapi juga memainkan peran 

penting dalam mencapai tujuan komunikasi pemasaran PT Sucor Sekuritas. 
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