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ABSTRAK 
 

MAYANG DWI PUSPARANI. Modal dan Strategi Nafkah Pedagang Pasar 

Sawo Kota Jakarta Timur. Dibimbing oleh HANA INDRIANA. 

 

Pedagang di pasar tradisional masih sering menghadapi berbagai kendala, 

salah satunya adalah keterbatasan lahan untuk berdagang. Terdapat perbedaan 

ketersediaan modal nafkah antara pedagang di Pasar Sawo. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk menganalisis kepemilikan modal nafkah dan 

keragaman strategi nafkah pada pedagang Pasar Sawo di Kelurahan Cipinang 

Cempedak, serta untuk menganalisis hubungan antara kepemilikan modal 

nafkah dan keragaman strategi nafkah. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan kuesioner dan data kualitatif yang diperoleh melalui 

wawancara mendalam. Responden dipilih secara sengaja (purposive). Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa mayoritas pedagang di Pasar Sawo memiliki 

tingkat kepemilikan modal nafkah yang rendah, sementara tingkat keragaman 

strategi nafkah yang diterapkan oleh pedagang di Pasar Sawo cukup bervariasi, 

dengan menerapkan strategi intensifikasi dan diversifikasi dalam upaya 

meningkatkan pendapatan mereka. Terdapat hubungan signifikan antara 

kepemilikan modal nafkah dan keragaman strategi nafkah yang diterapkan oleh 

pedagang Pasar Sawo.  

 

Kata kunci: modal nafkah, pedagang pasar, strategi nafkah. 

 

ABSTRACT 
 

MAYANG DWI PUSPARANI. Capital and Livelihood Strategies of Pasar Sawo 

Traders in East Jakarta. Supervised by HANA INDRIANA. 

 

Traders in traditional markets often face various challenges, one of which 

is the limited space for trading. There is a disparity in the availability of 

livelihood capital among traders at Pasar Sawo. The purpose of this study is to 

analyze the ownership of livelihood capital and the diversity of livelihood 

strategies among traders at Pasar Sawo in Cipinang Cempedak, and to analyze 

the relationship between the ownership of livelihood capital and the diversity of 

livelihood strategies. This research employs a quantitative method with 

questionnaires and qualitative data obtained through in-depth interviews. 

Respondents were selected purposively. The results of the study indicate that the 

majority of traders at Pasar Sawo have a low level of livelihood capital 

ownership, while the diversity of livelihood strategies employed by traders at 

Pasar Sawo varies considerably, with the implementation of intensification and 

diversification strategies in efforts to increase their income. There is a significant 

relationship between the ownership of livelihood capital and the diversity of 

livelihood strategies applied by traders at Pasar Sawo. 

 

Keywords: livelihood capital, livelihood strategies, market traders. 
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