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ABSTRAK 

FAIRUZ SALSABILA. Pengaruh Sosialisasi Keuangan Keluarga dan 

Literasi Keuangan terhadap Perilaku Konsumtif Remaja. Dibimbing oleh 

ISTIQLALIYAH MUFLIKHATI. 

 

Kemudahan dalam berbelanja baik secara langsung maupun tidak langsung 

melalui platform online membuat banyak orang semakin senang berbelanja dan 

menghabiskan uangnya, hal ini membuat seseorang menjadi hidup lebih konsumtif. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh sosialisasi keuangan keluarga 

dan literasi keuangan terhadap perilaku konsumtif pada remaja. Responden dalam 

penelitian ini adalah 225 siswa/siswi SMAN 10 Kota Bekasi. Hasil uji korelasi 

menunjukkan sosialisasi keuangan keluarga berhubungan signifikan positif dengan 

literasi keuangan dan perilaku konsumtif berhubungan signifikan negatif dengan 

literasi keuangan. Tidak terdapat hubungan yang signifikan antara sosialisasi 

keuangan keluarga dengan perilaku konsumtif responden. Hasil analisis SEM 

menunjukkan sosialisasi keuangan keluarga berpengaruh langsung signifikan 

positif terhadap literasi keuangan, literasi keuangan berpengaruh langsung 

signifikan negatif terhadap perilaku konsumtif, dan sosialisasi keuangan keluarga 

berpengaruh secara tidak langsung terhadap perilaku konsumtif melalui literasi 

keuangan.  
 

Kata kunci:  literasi keuangan, perilaku konsumtif, remaja, sosialisasi keuangan 

keluarga 

 

ABSTRACT 

FAIRUZ SALSABILA. The Influence of Family Financial Socialization and 

Financial Literacy on Adolescent’s Consumptive Behaviour. Supervised by 

ISTIQLALIYAH MUFLIKHATI.  

 

The ease of shopping, both directly and indirectly through online platforms, 

makes many people love shopping and spending their money, leading to a more 

consumptive lifestyle. This research aims to analyze the influence of family 

financial socialization and financial literacy on adolescents' consumptive behavior. 

The respondents in this research were 225 students of SMAN 10 Kota Bekasi. The 

correlation test results show a significantly positive relationship between family 

financial socialization and financial literacy, and a significantly negative 

relationship between financial attitudes and consumer behavior. There is no 

significant relationship between family financial socialization and respondents' 

consumptive behavior. The results of the SEM analysis show that family financial 

socialization has a significant positive direct effect on financial literacy, financial 

literacy has a significant negative direct effect on consumptive behavior, and family 

financial socialization has an indirect effect on consumptive behavior through 

financial literacy.  
 

Keywords:  adolescents, consumptive behavior, family financial socialization, 

financial literacy  
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