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RINGKASAN 

Persaingan dalam dunia industri saat ini menunjukkan perkembangan yang 
semakin ketat. Hal ini juga dialami oleh sektor industri kecil berbasis pangan, 
khususnya industri kecil keripik. Selain harus bersaing dengan industri berbasis 
pangan lainnya, industri ini juga harus dapat bertahan di tengah maraknya persaingan 
industri yang sejenis. Oleh sebab itu agar dapat bertahan dalam perkembangan 
lIsahanya, industri keeil membutuhkan strategi bauran pemasaran yang tepat, artinya 
strategi yang diterapkan harus sesuai dengan kemampuan yang dimiliki oleh industri 
itu sendiri dan sesuai dengan kondisi yang sedang terjadi pada lingkungannya. 

Penelitian ini bertujuan untuk (I) mempelajari strategi bauran pemasaran dan 
pengadaan bahan baku serta kondisi umum industri kecil keripik yang berada di 
wilayah Bogor, dan (2) mengetahui faktor-faktor yang berpengaruh terhadap 
keberhasilan industri keeil keripik. 

Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari kegiatan-kegiatan 
yang dimulai dari penentuan tujuan penelitian, studi pustaka, pengambilan sampel, 
pembuatan kuesioner, pengumpulan data, tabulasi data, analisis data, dan pembuatan 
laporan. Pada penelitian ini jumlah sampel yang digunakan adalah sebanyak 9 buah 
industri keeil keripik. Enam buah industri keeil merupakan yang terdaftar di instansi 
pemerintah, sedangkan 3 buah industri merupakan yang tidak terdaftar. Analisis data 
yang dilakukan pada penelitian ini menggunakan metode tabulasi deskriptif. 

Industri keeil yang diteliti memperoleh bahan baku dari pasar dan supplier yang 
jarak lokasinya tidak terlalu jauh dengan tempat produksi. Pembelian bahan baku 
dilakukan tidak hanya untuk satu kali produksi tetapi juga untuk persediaan produksi 
berikutnya. Dalam hal strategi prod uk diketahui bahwa enam dari sembilan 
responden telah meneantumkan merek pada kemasan. Kemasan yang digunakan 
adalah plastik. Cara pengemasan dilakukan seeara manual dan menggunakan sealer. 

Penentuan harga jual produk dihitung berdasarkan biaya produksi ditambah 
margin yang dikehendaki yakni berkisar antara 20-60%. Distribusi produk dilakukan 
dengan eara menjuallangsung ke konsumen dan melalui pengeeer. Sistem pemasaran 
dilakukan seeara kontinyu dan sesuai pesanan. Alat transportasi yang digunakan 
adalah gerobak, motor, dan mobil. Promosi yang dilakukan meliputi pemberitahuan 
dari mulut ke mulut, memberikan sam pel seeara gratis, meneantumkan merek pada 
kemasan, dan mengikuti kegiatan pameran. 

Hasil identifikasi keberhasilan industri kecil menunjukkan bahwa 3 respond en 
(Manunggal, Rineka Rasa, dan Sumber Sari) merupakan kelompok yang berhasil. 
Enam responden (So po Nyono, Babakan Peundeuy, UASTM, Mitra Talas, Faron's, 
dan Mandiri Makmur) merupakan kelompok yang kurang berhasil. Faktor-faktor 
yang mempengaruhi keberhasiIan industri kecil adalah pereneanaan dan pencatatan 
dalam penggunaan bahan baku; ketersediaan bahan baku seeara kualitas dan 
kuantitas; keunikan produk dari segi rasa, wama, dan bentuk; diversifikasi prod uk; 
penentuan besarnya margin; banyaknya jumlah pengeeer; lokasi pemasaran; serta 
kegiatan promosi yang dilakukan. 
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