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ABSTRAK

ADAM MUHAMAD FARISH CAHYADI. Proses kreatif Dalam Produksi Video
Company profile di Kafe Bhumi. Dibimbing oleh ALFI RAHMAWATI, SISKA
MULYAWATY.

Dalam era digital yang semakin berkembang, pemasaran melalui media
visual menjadi salah satu strategi utama untuk memperkenalkan dan membangun
citra sebuah perusahaan. Kafe Bhumi menghadapi tantangan dalam meningkatkan
daya saing dan menarik perhatian konsumen di industri kuliner yang sangat
kompetitif. Oleh karena itu, pembuatan video company profile dipilih sebagai solusi
untuk menyampaikan identitas, nilai, dan keunggulan kafe secara efektif dan
menarik. Tujuan dari proyek ini adalah menghasilkan video company profile yang
mampu menggambarkan karakter Kafe Bhumi secara menyeluruh dan
meningkatkan brand awareness di kalangan target pasar.

Metode yang digunakan dalam pembuatan video ini meliputi pengumpulan
data primer melalui wawancara dengan CEO dan karyawan Kafe Bhumi untuk
memahami visi dan pesan utama yang ingin disampaikan, serta pengumpulan data
sekunder dari berbagai sumber yang sesuai sebagai landasan teori dan referensi
produksi. Proses produksi melibatkan perencanaan konsep kreatif, penulisan
naskah, pengambilan gambar dengan standar sinematografi profesional, serta
editing dan pascaproduksi untuk menghasilkan video berkualitas tinggi.

Hasil dari proyek ini berupa video company profile berdurasi sekitar 3-5
menit yang menampilkan desain interior kafe, proses penyajian makanan dan
minuman, pelayanan staf, serta testimoni pelanggan. Video ini tidak hanya
berfungsi sebagai alat promosi yang menarik dan informatif, tetapi juga sebagai aset
pemasaran yang fleksibel dan berkelanjutan yang dapat digunakan di berbagai
platform digital. Pembahasan menunjukkan bahwa video ini mampu meningkatkan
kredibilitas Kafe Bhumi, memperluas jangkauan pasar, dan memperkuat loyalitas
pelanggan melalui penyampaian pesan yang emosional.

Dengan demikian, pembuatan video company profile ini memberikan
kontribusi strategis dalam mendukung pemasaran digital Kafe Bhumi, sekaligus
menjadi media komunikasi yang efektif antara perusahaan dan konsumen di era
digital saat ini.

Kata Kunci: Video Company profile, Identitas Merk, Mahasiswa, Sekolah Vokasi
IPB.



ABSTRACT

ADAM MUHAMAD FARISH CAHYADI. Creative Process in Company
profile Video Production at Bhumi Cafe. Supervised by ALFI RAHMAWATI,
SISKA MULYAWATY.

In the increasingly developing digital era, marketing through visual media
has become one of the main strategies to introduce and build a company's image.
Kafe Bhumi faces challenges in increasing competitiveness and attracting
consumers in the highly competitive culinary industry. Therefore, making a
company profile video was chosen as a solution to convey the cafe's identity, values,
and advantages effectively and attractively. The purpose of this project is to
produce a company profile video that is able to describe the character of Kafe
Bhumi as a whole and increase brand awareness among the target market.

The methods used in making this video include collecting primary data
through interviews with the CEO and employees of Kafe Bhumi to understand the
vision and main messages to be conveyed, as well as collecting secondary data from
various relevant sources as a theoretical basis and production reference. The
production process involves creative concept planning, scriptwriting, shooting with
professional cinematography standards, as well as editing and post-production to
produce high-quality videos.

The result of this project is a company profile video with a duration of around
3-5 minutes that displays the cafe's interior design, the process of serving food and
drinks, staff service, and customer testimonials. This video not only functions as an
attractive and informative promotional tool, but also as a flexible and sustainable
marketing asset that can be used on various digital platforms. The discussion shows
that this video is able to increase the credibility of Kafe Bhumi, expand market
reach, and strengthen customer loyalty through emotional and authentic message
delivery. Thus, the creation of this company profile video provides a strategic
contribution in supporting Kafe Bhumi's digital marketing, as well as being an
effective communication medium between the company and consumers in today's
digital era.

Keywords: Company profile Video, Brand Identity, Students, IPB Vocational
School.
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penulis menyampaikan terima kasih yang mendalam kepada orang tua
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membuat video company profile. Dukungan, keterbukaan, dan kerja sama yang
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keberhasilan proyek ini. Penulis juga menghargai waktu dan perhatian yang telah
diluangkan oleh seluruh tim Kafe Bhumi untuk membantu setiap tahap
pengambilan gambar hingga penyusunan materi video.

Tak lupa rasa syukur juga penulis sampaikan kepada Audi Suherman yang
selalu hadir sebagai penyemangat di tengah kelelahan dan menjadi tempat berbagi
dalam setiap fase perjuangan. Ucapan terima kasih selanjutnya ditujukan kepada
sahabat-sahabat terbaik yang telah menjadi keluarga kedua selama empat tahun
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