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RINGKASAN 

MUHAMMAD DHIAZ ALFIANSYAH. Penerapan Teknik Sinematografi dalam 

Produksi Video Promosi Website Layanan Informasi Kepariwisataan Kota Bogor. 
(APPLICATION OF CINEMATOGRAPHY TECHNIQUES IN THE 

PRODUCTION OF PROMOTIONAL VIDEO FOR BOGOR CITY TOURISM 
INFORMATION SERVICE WEBSITE) Dibimbing oleh HADIYANTO. 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara masyarakat 
memperoleh informasi, termasuk dalam bidang pariwisata. Kota Bogor sebagai 

salah satu destinasi wisata di Indonesia memanfaatkan media digital untuk 
memperkenalkan kekayaan alam, budaya, kuliner, dan ekonomi kreatif kepada 
wisatawan. Untuk mendukung strategi tersebut, Dinas Pariwisata dan Kebudayaan 

Kota Bogor mengembangkan platform digital bernama LAKSA (Layanan 
Informasi Kepariwisataan Kota Bogor), yang menyediakan berbagai informasi 

pariwisata Kota Bogor secara terintegrasi. Platform ini diharapkan menjadi pusat 
informasi yang memudahkan wisatawan dalam merencanakan kunjungan mereka. 
Agar informasi yang ditampilkan dalam platform tersebut lebih menarik, interaktif, 

dan efektif, diperlukan media promosi yang komunikatif dalam bentuk video. 
Tujuan dari proyek ini adalah menerapkan teknik sinematografi dalam 

pembuatan dua video promosi yang mendukung pengembangan platform LAKSA. 
Video pertama bertema pariwisata yang menampilkan destinasi unggulan Kota 
Bogor seperti Kampung Tematik Mulyaharja, Klenteng Phan Ko Bio, kawasan 

kuliner Surya Kencana, dan Bogor Coffee Center. Video kedua bertema ekonomi 
kreatif yang memperkenalkan sentra Batik Pancawati, Imah Keramik Bogor, dan 
Dixie Art Space. Metode yang digunakan meliputi tahapan pra-produksi, produksi, 

dan pasca-produksi. Pembuatan video promosi ini menggunakan teknik 
sinematografi sebagai inti dari pengambilan gambar oleh videografer dalam 

videografi, setiap tahapan direncanakan secara sistematis dengan mengacu pada 
prinsip-prinsip sinematografi, yaitu pengaturan sudut pengambilan gambar, 
komposisi visual, ukuran shot, kesinambungan adegan, selain itu pergerakan 

kamera digunakan untuk memperkuat dinamika visual. Proses produksi dilakukan 
melalui kolaborasi dengan Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota Bogor, serta 

melibatkan tim mahasiswa Sekolah Vokasi IPB University Program Studi 
Komunikasi Digital dan Media. Hasil dari proyek ini adalah dua video promosi 
yang menampilkan daya tarik wisata dan ekonomi kreatif Kota Bogor secara visual 

dan informatif. Video disusun dengan pendekatan naratif yang melibatkan talent 
untuk menciptakan kedekatan emosional dengan audiens. Penyajian konten 

dilakukan dengan penerapan prinsip sinematografi yang memperkuat daya tarik 
visual, membangun narasi yang komunikatif, serta mempertegas citra Kota Bogor 
sebagai destinasi wisata yang ramah, kreatif, dan modern. Video ini kemudian 

dipublikasikan melalui kanal digital resmi Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota 
Bogor seperti YouTube dan Instagram. Diharapkan video yang dihasilkan dapat 

meningkatkan efektivitas promosi digital Kota Bogor, memperkuat identitas kota 
sebagai tujuan wisata unggulan, serta memperluas jangkauan informasi kepada 
wisatawan domestik maupun mancanegara. 

Kata kunci: sinematografi, teknik pengambilan gambar, videografi, video promosi 
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