
PENGEMBANGAN PROMOSI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

DI DUSUN BAMBU CISARUA BANDUNG BARAT 

SABRINA NADIA NIRWANI 

PROGRAM STUDI EKOWISATA 

SEKOLAH VOKASI 

INSTITUT PERTANIAN BOGOR 

BOGOR 

2025 



PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN 

SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul 

“Pengembangan Promosi Media Sosial Instagram di Dusun Bambu Cisarua 

Bandung Barat” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan 

belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber 

informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak 

diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam 

Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 

 

Bogor, Juli 2025 

 

 

 

 

Sabrina Nadia Nirwani 

J0302211013 

  



ABSTRAK 

SABRINA NADIA NIRWANI, Pengembangan Promosi Media Sosial Instagram 

di Dusun Bambu Cisarua, Bandung Barat. Dibimbing oleh RINI UNTARI. 

 

Dusun Bambu memiliki keunikan dan keindahan alam yang dapat di 

promosikan melalui media Sosial Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis hubungan promosi media sosial Instagram terhadap minat berkunjung 

wisatawan di Dusun Bambu, Cisarua Bandung Barat. Penelitian menggunakan 

pendekatan kuantitatif deskriptif dengan uji korelasi Spearman dan melibatkan 95 

responden yang diperoleh melalui teknik simple random sampling. Hasil 

menunjukkan bahwa Dusun Bambu memiliki empat kategori daya tarik utama yaitu 

alam, budaya, bangunan, dan yang dikelola khusus. Hasil uji korelasi Spearman 

menunjukkan adanya hubungan kuat dan signifikan antara promosi media sosial 

Instagram dengan minat berkunjung. Wisatawan menunjukkan ketertarikan tinggi 

terhadap Daya Tarik Wisata Alam. Luaran dari penelitian ini adalah content plan 

yang disusun berdasarkan preferensi audiens dan analisis data untuk meningkatkan  

promosi digital destinasi 

 

ABSTRACT 

SABRINA NADIA NIRWANI, Development of Instagram Social Media 

Promotion at Dusun Bambu Cisarua, Bandung Barat. Supervised by RINI 

UNTARI. 

 

Dusun Bambu possesses unique and natural beauty that can be promoted 

through Instagram. This study aims to analyze the relationship between Instagram 

social media promotion and tourists’ visit interest in Dusun Bambu, Cisarua 

Bandung Barat g. The research employs a descriptive quantitative approach using 

Spearman correlation test and involves 95 respondents obtained through simple 

random sampling. The results show that Dusun Bambu has four main categories of 

tourist attractions: nature, culture, architecture, and specially managed areas. The 

Spearman correlation test results indicate a strong and significant relationship 

between Instagram promotion and visit interest. Tourists show a high level of 

interest in natural attractions. The output of this study is a content plan developed 

based on audience preferences and data analysis to enhance digital destination 

promotion. 

 

Kata Kunci: Dusun Bambu, Instagram, Media Sosial, Promosi,. 

Keywords: Dusun Bambu, Instagram, Promotion, Social Media. 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



PRAKATA 
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