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Penulisan laporan akhir ini sebagai pertanggungjawaban atas pelaksanaan
proyek pembuatan video promosi di Toko Kenanga. Toko Kenanga adalah sebagai
pelaku usaha yang bergerak di bidang seragam sekolah, perlengkapan sekolah dan
lain-lainnya. Latar belakang dalam pembuatan video promosi ini mitra ingin
menghadirkan konten promosi yang komunikatif, menarik dan mampu menjangkau
audiens secara luas. Tujuan proyek ini menjelaskan produksi videografer dalam
pembuatan video promosi, implementasi teknik pengambilan gambar videography.

Proses produksi pembuatan video promosi ini secara keseluruhan
menggunakan pendekatan metode multimedia development life cyle (mdlc) yang
terdiri dari 6 tahapan yaitu concept (pengonsepan), design (perancangan), material
collecting (pengumpulan bahan), assembly (pembuatan), testing (pengujian),
distribution (pendistribusian). Concept tahap pertama tim produksi merancang
konsep dengan mitra melalui observasi dan wawancara yang mencakup identitas
usaha. Design tahap ini konsep sebelumnya dikembangkan menjadi naskah dan
storyline oleh scriptwriter. Material collecting tahap ini meliputi voice over, sound
effect, backsound, logo, dan seluruh materi video yang telah di rekam oleh
videografer, assembly tahap pembuatan video ini dilakukan oleh editor, testing
tahap ini proses pengujian terhadap hasil akhir video yang telah di produksi,
terakhir distribution tahap ini video setelah melewati evaluasi oleh mitra
selanjutnya dipublikasikan di platform media sosial Instagram dan Youtube Toko
Kenanga.

Proses produksi videografer melalui beberapa tahapan seperti tahap pra
produksi, pengarahan konsep oleh mitra, lalu selanjutnya mengadakan
brainstorming dengan teman-teman proyek tugas akhir, briefing pengarahan oleh
scriptwriter sebelum ke lapangan dan terakhir menyiapkan alat-alat kebutuhan
produksi. Tahap produksi melakukan perekaman video, dan pengaturan teknikal
selama di lapangan. Terakhir tahap pasca produksi pengelolaan hasil video,
evaluasi seluruh tim, dan review dari mitra. Implementasi teknik pengambilan
gambar videography dalam pembuatan video promosi Toko Kenanga meliputi
jenis-jenis shot dan camera movement.

Proses pelaksanaan proyek akhir dimulai pada bulan Maret hingga Mei 2025
di tempat usaha Toko Kenanga yang berlokasi di JI. A. Yani No.56, Gunungparang,
Kec. Cikole, Kota Sukabumi, Jawa Barat 4313. Hasil akhir berupa tiga video
promosi yaitu video company profile berdurasi 3 menit 54 detik, video branding
berdurasi 2 menit, video testimoni berdurasi 1 menit 36 detik yang digunakan untuk
platform digital seperti Instagram dan Youtube. Implementasi teknik pengambilan
gambar videography terbukti meningkatkan kualitas video promosi dan
menciptakan struktur visual yang utuh dan menarik dilihat oleh audiens.

Kata kunci: toko kenanga, videografer, video promosi, videography
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