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RINGKASAN

MUHAMMAD LUTHFI NAUFAL AQILAH. Strategi Personal Branding
oleh Mojang Jajaka Kota Bogor dalam Mempromosikan Sustainable Tourism pada
Instagram (@disparbudkotabogor. Dibimbing oleh ABUNG SUPAMA WIJAYA
dan DIADJI KUNTORO.

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji strategi komunikasi personal
branding Mojang Jajaka Kota Bogor dalam mendukung promosi sustainable
tourism melalui  media sosial Instagram  (@disparbudkotabogor serta
mengidentifikasi kendala yang dihadapi dalam membangun pendekatan digital
personal branding agar dapat menyampaikan pesan edukatif secara visual dan
interaksi di platform digital. Pariwisata berkelanjutan (sustainable tourism) dapat
menjadi arahan sekaligus ruang baru dalam membangun destinasi wisata, yang
menekankan keseimbangan antara aspek ekonomi, sosial, dan lingkungan. Duta
pariwisata memiliki peran strategis dalam mendorong perkembangan sektor
pariwisata daerah.

Kota Bogor, sebagai bagian dari Tanah Pasundan, turut mengembangkan
potensi wisatanya melalui kehadiran Personal Branding Mojang Jajaka sebagai
representasi budaya lokal dan promotor pariwisata, namun Mojang Jajaka Kota
Bogor belum memiliki pedoman teori personal branding secara khusus. Sehingga,
dibutuhkan strategi personal branding seorang Mojang dan Jajaka agar lebih tearah.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik
wawancara mendalam dan analisis melalui teori personal branding yang
dikemukakan oleh Montoya, dengan indikator laws of specialization, laws of
leadership, laws of personality, laws of distinctiveness, laws of visibility, laws of
unity, laws of persistence, dan laws of goodwill.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa personal branding Mojang Jajaka
Kota Bogor sebagai duta wisata dilakukan secara terencana melalui konsistensi
visual, gaya komunikasi, serta penyampain narasi yang menggugah kesadaran
publik terhadap pentingnya pelestarian budaya loka dan lingkungan. Peran Mojang
Jajaka Kota Bogor telah hadir dalam tiga fungsi utama sebagai promotor,
kontributor, dan inspirator.  Penelitian ini memberikan kontribusi dalam
pengembangan strategi komunikasi digital bagi duta daerah lokal terkhusus Mojang
Jajaka dalam mengahadapi era pariwisata yang semakin berdigital dan
berkelanjutan.

Kata Kunci: Instagram, Mojang Jajaka, Personal Branding, Pariwisata
Berkelanjutan, Strategi Komunikasi.
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