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ABSTRAK 

RAIHAN M ABDUL QOHHAR. Rancangan Penggabungan Paket Produk Dengan 

Pendekatan Market Basket Analisis Dan Cost Plus Pricing Pada UMKM Tokoku. 

Dibimbing oleh AGUS CAHYANA. 

 

UMKM Tokoku merupakan usaha manufaktur di bidang makanan dan 

minuman yang mengalami kendala dalam penurunan penjualan, kurangnya inovatif 

dalam daftar menu, perhitungan harga pokok produksi masih belum maksimal dan 

keuntungan setiap produk tidak diperhitungkan secara efektif. Penurunan penjualan 

disebabkan beberapa faktor seperti kurangnya inovatif dalam daftar menu, 

perhitungan harga pokok produksi yang kurang efektif dan keuntungan yang harus 

diperhitungkan dengan benar untuk persaingan pasar. Penelitian ini bertujuan untuk 

menerapkan metode Market Basket Analysis (MBA) digunakan untuk 

mengidentifikasi pola pembelian pelanggan dengan menganalisis produk yang 

sering dibeli bersamaan dalam satu transaksi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

penerapan metode MBA mampu mengoptimalkan penjualan dan rancangan 

bundling, mengidentifikasi pola pembelian konsumen secara efektif, tetap relevan 

meski biaya bahan baku naik. 

Kata kunci: Bundling, CPP, HPP, MBA, UMKM,  

 

ABSTRACT 

RAIHAN M ABDUL QOHHAR. Design Product Bundling Using Market Basket 

Analysis and Cost-Plus Pricing Approach at MSMEs of Tokoku. Supervised by 

AGUS CAHYANA. 

 

Tokoku MSME is a manufacturing business in the food and beverage sector 

that has experienced challenges in declining sales, a lack of innovation in its menu, 

suboptimal calculation of production costs, and ineffective calculation of profits for 

each product. The decline in sales is due to several factors, such as a lack of 

innovation in the menu, ineffective calculation of production costs, and profits that 

must be calculated correctly for market competition. This study aims to apply the 

Market Basket Analysis (MBA) method to identify customer purchasing patterns 

by analyzing products frequently purchased together in a single transaction. The 

results show that the MBA method can optimize sales and bundling designs, 

effectively identify consumer purchasing patterns, and remain relevant even as raw 

material costs rise. 

 

Keywords: Inventory: Bundling, CPP, Cost of Goods Sold (COGS), MSMEs, MBA 
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PRAKATA 

 Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT atas rahmat dan karunia-Nya 

yang tiada henti sehingga dapat menyelesaikan Proyek Akhir sebagai bentuk syarat 

kelulusan jurusan Akuntansi. Laporan ini disusun sebagai bentuk rincian dari 

kegiatan Penelitian Proyek Akhir Akuntasni di UMKM Tokoku. Laporan ini 

mengambil topik yang berfokus pada perhitungan Akuntansi biaya dan Akuntansi 

manajemen terhadap biaya bahan baku dan analisis strategi, sehingga judul laporan 

Proyek Akhir Akuntansi adalah “Rancangan Penggabungan Paket Produk Dengan 

Pendekatan Market Basket Analisis Dan Cost Plus Pricing Pada UMKM Tokoku” 

Dengan segala kerendahan hati, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah membantu dan membimbing penulis selama melaksanakan 

Penelitian Proyek Akhir Akuntansi dan selama proses penyusunan laporan ini, yaitu 

kepada : 

1. Tuhan Yang Maha Esa Allah SWT. Atas segala rahmat dan kuasanya, yang 
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penulis dapat menyelesaikan laporan ini dengan lancer; 

2. Kedua orang tua yang selalu memberikan dukungannya selama kegiatan ini 

berlangsung. Serta rekan-rekan yang telah mendukung penulis baik dari segi 

moral, material, maupun spiritual sampai selesainya kegiatan ini; 

3. Bapak Dr. Ir. Aceng Hidayat, M. T selaku Dekan Sekolah Vokasi Institut 

Pertanian Bogor; 

4. Ibu Ratih Pratiwi, SE, M.Ak. selaku Ketua Program Studi Akuntansi D4 

Sekolah Vokasi Institut Pertanian Bogor yang telah memberikan 

kesempatan penulis untuk Penelitian Proyek Akhir di UMKM Tokoku; 

5. Bapak Dr Agus Cahyana, SE.,Ak.,MM.,CA. selaku Dosen Pembimbing 

Program Studi Akuntansi Sekolah Vokasi Institut Pertanian Bogor, yang 

telah memberikan masukan, kritik dan saran serta membantu penulis 

sehingga Laporan Proyek Akhir ini dapat terselesaikan dengan tepat waktu; 

6. Bapak Deni Hidayatullah selaku Pemilik UMKM Tokoku , yang telah 

memberikan izin untuk melaksanakan penelitian proyek akhir serta arahan 

dan masukan untuk membantu menyelesaikan proyek akhir dengan tepat 

waktu; 

7. Semua pihak yang telah membantu hingga terselesaikannya Laporan Proyek 

Akhir ini yang penulis tidak dapat disebutkan satu persatu. 

 Semoga karya ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan 

bagi kemajuan ilmu pengetahuan. 
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