ANALISIS EFISIENSI PEMASARAN KANGKUNG
DI KABUPATEN GARUT

FAIZ MUHAMMAD ABDURRAHMAN

DEPARTEMEN AGRIBISNIS
FAKULTAS EKONOMI DAN MANAJEMEN
INSTITUT PERTANIAN BOGOR
BOGOR
2024



@Hak cipta milik IPB University H_”wu—w G:H/NGH.MHA.‘M\

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar |PB University.

—vw C:_<®—aw_ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University. . .
— Bogor Indonesia — Perpustakaan IPB University



PERNYATAAN MENGENAI SKRIPSI DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Engan inni saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Analisis Efisisensi
Pemasaran Kangkung di Kabupaten Garut” adalah karya saya dengan arahan dari
dosen pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan
tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang
diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks
dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir skripsi ini.

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut
Pertanian Bogor.

Bogor, Agustus 2024

Faiz Muhammad Abdurrahman
H3401201088



ABSTRAK

FAIZ MUHAMMAD ABDURRAHMAN. Analisis Efisiensi Pemasaran
Kanhgkung di Kabupaten Garut. Dibimbing oleh YANTI NURAENI MUFLIKH

Kangkung merupakan jenis sayuran dengan jumlah konsumsi tertinggi di Indonesia.
Dengan tingkat konsumsi yang tinggi hingga mencapai 0.087 Kg/minggu/orang, Kabupaten
Garut merupakan wilayah tertinggi kelima dalam memproduksi kangkung di Jawa Barat yang
merupakan provinsi dengan produksi kangkung paling tinggi di Indonesia. Namun harga
kangkung di petani jauh lebih rendah dibanding dengan harga yang diterima oleh konsumen
akhir sehingga mengakibatkan marjin pemasaran yang cukup tinggi. Tujuan penelitian ini
adalah menganalisis lembaga dan fungsi pemasaran, saluran pemasaran, marjin pemasaran,
farmer’s share, dan rasio keuntungan terhadap biaya komoditas kangkung di Kabupaten Garut.
Responden terdiri dari 39 petani kangkung berdasarkan teknik simple random sampling dan
17 orang lembaga pemasaran berdasarkan teknik snowball sampling. Hasil penelitian
menunjukkan terdapat 3 lembaga pemasaran yang terlibat yaitu, pedagang pengumpul,
pedagang antar daerah, dan pedagang pengecer. Dari 3 lembaga pemasaran terbentuk 3
saluran pemasaran dan saluran 1 dianggap saluran pemasaran paling efisien dikarenakan nilai
marjin pemasaran yang rendah, farmer’s share yang tinggi, dan rasio keuntungan terhadap
biaya yang merata walaupun merupakan dengan volume penjualan terendah. Sedangkan
saluran pemasaran 2 merupakan saluran pemasaran dengan volume tertinggi.

Kata Kunci: efisiensi pemasaran, kangkung, lembaga pemasaran, marjin pemasaran,
farmer’s share

ABSTRACT

FAIZ MUHAMMAD ABDURRAHMAN. Analysis of Marketing Efficiency of
Water Spinach in Garut Regency. Supervised by YANTI NURAENI MUFLIKH

Water spinach is one of the most consumed vegetables in Indonesia, with a
consumption rate reaching 0.087 kg/person/week. Garut Regency ranks as the fifth-
highest producer of water spinach in West Java, which is the leading water spinach
producing province in Indonesia. However, the price received by farmers is
significantly lower than the price paid by end consumers, resulting in a high
marketing margin. This study aims to analyze the marketing institutions and
functions, marketing channels, marketing margins, farmer's share, and the profit-
to-cost ratio of water spinach in Garut Regency. The respondents included 39 water
spinach farmers selected through simple random sampling and 17 marketing
Institutions chosen through snowball sampling. The findings reveal three marketing
Institutions: collectors, inter-regional traders, and retailers. These institutions form
three marketing channels, with channel 1 being the most efficient due to its low
marketing margin, high farmer's share, and balanced profit-to-cost ratio, despite
having the lowest sales volume. Conversely, channel 2 had the highest sales volume.

Keywords: farmer’s share, marketing efficiency, marketing institutions, marketing
margin, water spinach
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