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ABSTRAK 

RADEN NOVERIO SUBAGJA PRAWIRANEGARA. Analisis Sistem Pemasaran 

Beras di Kabupaten Garut. Dibimbing oleh YANTI NURAENI MUFKLIH. 

 

Salah satu Kabupaten di Jawa Barat yang menghasilkan padi dengan jumlah 

yang cukup besar yaitu Kabupaten Garut. Meskipun begitu, Kabupaten Garut 

dihadapkan dengan perbedaan harga yang signifikan di tingkat produsen dengan 

harga di tingkat konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan 

menganalisis efisiensi pemasaran beras di Kabupaten Garut. Data-data diperoleh 

dari 60 petani dan 21 orang lembaga pemasaran dengan metode penentuan 

responden yang dilakukan secara random sampling, dan snowball sampling. 

Analisis data dilakukan dengan metode kualitatif dan kuantitatif. Hasil dari 

penelitian ini menunjukan bahwa di Kabupaten Garut terdapat lima saluran 

pemasaran sebagai berikut: (1) petani-tengkulak-pedagang grosir-pedagang eceran; 

(2) petani-penggilingan-pedagang grosir-pedagang eceran; (3) petani-

penggilingan-pedagang eceran; (4) petani-tengkulak-penggilingan-pedagang grosir 

(Jakarta); (5) petani-tengkulak-penggilingan-pedagang grosir-konsumen antara 

(restoran). Saluran pemasaran 3 dinyatakan lebih efisien dari hasil analisis marjin 

pemasaran, farmer’s share, dan rasio keuntungan terhadap biaya. Sedangkan jika 

dilihat dari volume penjualan yang terbesar dimiliki oleh saluran pemasaran 5 

dengan penjualan mencapai 23,48 ton. 

 

Kata kunci: Beras, Efisiensi Pemasaran, Saluran Pemasaran 

 

ABSTRACT 

RADEN NOVERIO SUBAGJA PRAWIRANEGARA. Analysis of rice Marketing 

Efficiency in Garut District). Supervised by YANTI NURAENI MUFLIKH. 

 

 One of the regencies in West Java that produces a significant amount of rice 

is Garut Regency. However, Garut Regency faces a significant price disparity 

between the producer level and the consumer level. This research aims to identify 

and analyze the efficiency of rice marketing in Garut Regency. Data were collected 

from 60 farmers and 21 marketing institutions using respondent selection methods 

of random sampling and snowball sampling. Data analysis was conducted using 

both qualitative and quantitative methods. The results of this study indicate that 

there are five marketing channels in Garut Regency as follows: (1) farmer-

middleman-wholesaler-retailer; (2) farmer-mill-wholesaler-retailer; (3) farmer-

mill-retailer; (4) farmer-middleman-mill-wholesaler (Jakarta); and (5) farmer-

middleman-mill-wholesaler-intermediate consumer (restaurant). Marketing 

channel 3 was found to be the most efficient based on the analysis of marketing 

margins, farmer’s share, and the profit-to-cost ratio. Meanwhile, in terms of sales 

volume, marketing channel 5 recorded the highest with sales reaching 23.48 tons. 

 

Keywords: Marketing Channels, Marketing Efficiency, Rice 
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