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ABSTRAK

CINTA AGNA AGUSTIN SRI BAHARIAWATI. Teknik Penulisan Naskah
Storytelling dalam Produksi Iklan Digital Video “Gen Z Password-nya?” PT
Telekomunikasi Selular. Dibimbing oleh HUDI SANTOSO.

PT Telekomunikasi Selular membuat program by.U Affiliate School untuk
meningkatkan kesadaran merek pada produk by.U yang dipromosikan melalui
iklan digital dengan fokus menggunakan teknik penulisan naskah storytelling.
Laporan akhir ini bertujuan untuk menjelaskan gambaran proyek iklan digital,
menganalisis teknik penulisan naskah storytelling dalam produksi iklan digital
video “Gen Z Password-nya?”, dan menganalisis pesan naskah pada iklan digital
video “Gen Z Password-nya?” PT Telekomunikasi Selular. Lokasi dan waktu
pengumpulan data dilaksanakan di gedung Telkomsel Regional Central Jakarta
Timur sejak tanggal 1 Februari hingga 31 April 2024. Data yang digunakan adalah
data primer dan sekunder. Teknik pengumpulan data yang dilakukan vyaitu
observasi, wawancara, partisipasi aktif, dan studi pustaka. Gambaran proyek iklan
digital mencakup tiga output yaitu iklan video, iklan poster, dan Hak Kekayaan
Intelektual. Penggunaan teknik penulisan naskah storytelling meliputi aspek
storytelling, elemen naskah, struktur naratif, komponen cerita, dan model
komunikasi periklanan AIDA (Awareness, Interest, Desire, dan Action). Analisis
pesan naskah iklan dilakukan untuk memastikan efektivitas pesan dalam narasi.

Kata kunci: by.U, iklan digital, storytelling, teknik penulisan naskah
ABSTRACT

CINTA AGNA AGUSTIN SRI BAHARIAWATI. Storytelling Scriptwriting
Technique in the Production of Digital Video Advertisement "Gen Z Password-
nya?" PT Telekomunikasi Selular. Supervised by HUDI SANTOSO.

PT Telekomunikasi Selular created the by.U Affiliate School program to increase
brand awareness of by.U products promoted through digital advertising with a
focus on using storytelling scriptwriting techniques. This final report aims to
explain the description of the digital advertising project, analyze the storytelling
scriptwriting technique in the production of the digital video advertising "Gen Z
Password-nya?", and analyze the script message in the digital video advertising
"Gen Z Password-nya?" PT Telekomunikasi Selular. The location and time of
data collection were carried out at the Telkomsel Regional Central building
Jakarta East from February 1 to April 31, 2024. The data used are primary and
secondary data. The data collection techniques used were observation, interview,
active participation, and literature study. The digital advertising project overview
includes three outputs, namely video advertisements, poster advertisements, and
Intellectual Property Rights. The use of storytelling script writing techniques
includes storytelling aspects, script elements, narrative structure, story
components, and the AIDA (Awareness, Interest, Desire, and Action) advertising
communication model. Analysis of advertising script messages is carried out to
ensure the effectiveness of messages in the narrative.

Keywords: by.U, digital advertising, scriptwriting techniques, storytelling



— eisauopuy JoSog —

Ajisianiun gdi

‘Ayisianiun gdi uizi eduey undede jyniuag wejep 1ul sijn} eA4ey ynun|as neie ueifeqss yeAueqiadwaw uep uejwnwndusw Sueie|iq 'z

Jepy uednsuad ‘g

‘Ajissaniun gdj selem dueh ueSunuaday ue

yejesew njens uenefun neie yuiuy uesynuad ‘uesode| ueunsniuad ‘Yeiwyr eAdey uesijnuad ‘uenijpuad ‘ve

b N N\ [N

Judul Laporan Akhir: Teknik Penulisan Naskah Sroryrelling dalam Produksi Iklan
Digital Video “Gen Z Password-nya?” PT Teiekomunikasi
Selular

Nama : Cinta Agna Agustin Sri Bahariawati

NIM : 0301201025

ﬁuepurréuepun 18unpuljig exdin yey

Ansaaarup) gd yyru vpdi> Y

Disetujui oleh

Pembimbing:
Dr.Hudi Santoso, S.Sos., M.P

Diketahui oleh
Ketua Program Studi:

Dr.Hudi Santoso, S.Sos., M.P
NPI 2018071980055241001

: Jaquins ueyingaAuawl uep uejwNIUBIUBW BAUE) (Ul SI

Dekan Sekolah Vokasi:
Dr.Ir.Aceng Hidayat, M.T
NIP 19660717992031003

Tanggal Ujian: Tanggal Lulus:

(29 Mei 2024)

o
.
vy,
-
2.
<
O
-
w2
:.
et




PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga karya ilmiah ini berhasil diselesaikan. Tema yang
dipilih dalam penulisan laporan akhir yang dilaksanakan selama tiga bulan
dimulai sejak tanggal 1 Februari 2024 hingga 31 April 2024 ini ialah komunikasi
pemasaran digital, dengan judul “Teknik Penulisan Naskah Storytelling dalam
Produksi Iklan Digital Video “Gen Z Password-nya?” PT Telekomunikasi
Selular”. Penyelesaian laporan akhir ini tidak lepas dari dukungan berbagai pihak.
Pada kesempatan ini penulis mengucapkan terima kasih kepada orang tua yakni
mamah dan ayah serta keluarga penulis atas doa, dukungan, dan kasih sayang
yang telah diberikan sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan laporan
akhir ini. Terima kasih penulis ucapkan kepada pembimbing dan selaku Ketua
Program Studi Komunikasi Digital dan Media yaitu Dr. Hudi Santoso, S.Sos.,
M.P yang telah membimbing dan banyak memberi saran dalam menyelesaikan
laporan akhir ini.

Ucapan terima kasih juga disampaikan kepada pembimbing akademik
Ahmad Aulia Arsyad S.K.Pm., M.Si., moderator seminar, dan penguji. Ucapan
terima kasih juga tak lupa penulis sampaikan kepada Dr. Ir. Aceng Hidayat, MT.,
selaku Dekan Sekolah Vokasi Institut Pertanian Bogor. Selain itu, terima kasih
Juga penulis ucapkan kepada seluruh dosen, asisten dosen, beserta seluruh staf
Program Studi Komunikasi Digital dan Media Sekolah Vokasi Institut Pertanian
Bogor. Di samping itu, penghargaan penulis sampaikan kepada Rifky Ahmad,
lwan Kamaludin Kurniawan, dan seluruh pihak PT Telekomunikasi Selular yang
telah memberi izin melaksanakan proyek akhir dan membantu selama proses
pengumpulan data penulisan laporan akhir ini. Ucapan terima kasih penulis
sampaikan kepada rekan tim proyek akhir yang sudah bekerja sama dengan baik
dan kepada seluruh teman-teman Komunikasi Digital dan Media Angkatan 57
karena telah memberikan doa, dukungan dan kasih sayangnya.

Semoga karya ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan
bagi kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Mei 2024

Cinta Agna Agustin Sri Bahariawati
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