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RINGKASAN 
 

IKA KAMESWARI.  Faktor-faktor yang Memengaruhi Niat Wakif dalam 

Melakukan Wakaf Uang dan Wakaf Melalui Uang (Studi kasus berkahwakaf.id 

Badan Wakaf Indonesia).  Dibimbing oleh IRFAN SYAUQI BEIK dan YUDHA 

HERYAWAN ASNAWI  

 

 Besarnya potensi wakaf uang dan wakaf melalui uang, dan adanya gap yang  

besar antara potensi dan realisasi wakaf, menjadi tantangan untuk bisa mengetahui 

apa saja yang memengaruhi niat wakif dalam melakukan aktivitas wakaf wakaf 

uang dan wakaf melalui uang melalui lembaga Nazhir, dalam hal ini Badan Wakaf 

Indonesia lewat platform digital berkahwakaf.id. Badan Wakaf Indonesia telah 

meluncurkan program Wakaf Super Apps pada tanggal 10 April 2021 untuk 

mengembangkan ekosistem digital wakaf yang memudahkan seluruh pemangku 

kepentingan perwakafan dalam menunaikan ibadah wakaf.  Salah satu platform 

Wakaf Super Apps adalah platform berkahwakaf.id.   

 Penelitian ini memiliki 3 tujuan utama yaitu untuk (1) menganalisis perilaku 

wakif dalam berwakaf uang dan wakaf melalui uang; (2) menganalisis pengaruh 

sikap, norma subjektif, perceived behavioral control, promosi, usia, pendidikan, 

pendapatan, dan jenis wakif (wakif yang telah berwakaf di berkahwakaf.id dan 

wakif yang belum berwakaf di berkahwakaf.id), terhadap niat berwakaf di platform 

berkahwakaf.id; dan (3) merekomendasi dalam bentuk implikasi manajerial terkait 

niat wakif dalam berwakaf melalui platform berkahwakaf.id.  Untuk menganalisa 

data penelitian digunakan teknik regresi logistik biner untuk mengetahui sejauh 

mana pengaruh variabel-variabel terhadap niat wakif dalam berwakaf uang maupun 

wakaf melalui uang lewat platform berkahwakaf.id.  Pengolahan data dilakukan 

dengan menggunakan Microsoft Excel dan Statistical Package for Social Sciences 

(SPSS) 26.   

 Dari hasil analisis regresi logistik biner diketahui bahwa norma subjektif, 

promosi, dan pendidikan memiliki pengaruh positif signifikan terhadap niat 

berwakaf uang dan wakaf melalui uang.  Berdasarkan hal tersebut, upaya 

meningkatkan pertumbuhan partisipasi wakaf uang maupun wakaf melalui uang di 

kalangan masyarakat terutama melalui platform berkahwakaf.id, bisa dilakukan 

dengan meningkatkan kegiatan sosialisasi dan promosi mulai dari kalangan 

akademik melalui universitas, kalangan masyarakat umum dan karyawan 

perkantoran. Diharapkan kegiatan tersebut bisa meningkatkan pengetahuan, 

pembentukan atau peningkatan nilai norma subjektif, yang akhirnya akan timbul 

kesadaran dan peningkatan niat untuk melakukan wakaf uang maupun wakaf 

melalui uang. 

Kata kunci: Niat; Regresi Logistik Biner; Wakaf Melalui Uang, Wakaf Uang; 

Wakif 

  



 
 

 
 

SUMMARY 
 

IKA KAMESWARI. Factors Influencing Waqif’s intention to Perform Cash Waqf 

and Waqf Through Money (Case study of berkahwakaf.id, Badan Wakaf 

Indonesia). Supervised by IRFAN SYAUQI BEIK and YUDHA HERYAWAN 

ASNAWI 

 

The large potential of cash waqf and waqf through money, and the large gap 

between the potential and realization of waqf, is a challenge to find out what 

influences waqif’s intention in conducting cash waqf and waqf through money 

activities through Nazir institutions, in this case the Indonesian Waqf Board through 

the digital platform berkahwakaf.id. The Indonesian Waqf Board has launched the 

Wakaf Super Apps programme on 10 April 2021 to develop a digital waqf 

ecosystem that makes it easier for all waqf stakeholders to perform waqf.  One of 

the Super Apps Waqf platforms is the berkahwakaf.id platform.   

This study has 3 main objectives, namely to (1) analyze the behavior of waqifs 

in cash waqf and waqf through money; (2) analyze the influence of attitudes, 

subjective norms, perceived behavioral control, promotion, age, education, income, 

and types of waqif (waqifs who have waqf at berkahwakaf.id and waqif who have 

not waqf at berkahwakaf.id), on the intention to waqf on the berkahwakaf.id 

platform; and (3) make recommendations in the form of managerial implications 

related to waqif intention in waqf through the berkahwakaf.id platform. To analyze 

the research data, the binary logistic regression analysis technique was used to 

determine the extent of the influence of the variables on the waqif's intention to 

endow money or waqf through money through the berkahwakaf.id platform.  Data 

processing was carried out using Microsoft Excel and Statistical Package for Social 

Sciences (SPSS) 26.  

From the results of binary logistic regression analysis, it is known that 

subjective norms, promotion, and education have a significant positive influence on 

the intention to endow money and endowment through money.  Based on this, 

efforts to increase the growth of participation in cash waqf and waqf through money 

among the community, especially through the berkahwakaf.id platform, can be 

done by increasing socialisation and promotion activities starting from the 

academic community through universities, the general public and office employees. 

It is hoped that these activities can increase knowledge, form or increase subjective 

norm values, which will eventually raise awareness and increase the intention to do 

cash waqf or waqf through money. 

 

Keywords: Cash Waqf; Intention; Logistic Regression; Waqf Through Money; 

Waqif  
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