
 

 

 

 

 PENGARUH PENGETAHUAN PRODUK DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP MINAT BELI TEMPE KORO PEDANG 

DI KOTA BOGOR 

DAYINTA SYAKIRA PYNASTIKA SOFYAN 

DEPARTEMEN AGRIBISNIS 

FAKULTAS EKONOMI DAN MANAJEMEN 

INSTITUT PERTANIAN BOGOR 

BOGOR 

2026 





 

 

 

 

PERNYATAAN MENGENAI SKRIPSI DAN SUMBER 

INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Pengaruh 

Pengetahuan Produk dan Persepsi Harga terhadap Minat Beli Tempe Koro Pedang 

di Kota Bogor ” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan 

belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber 

informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak 

diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam 

Daftar Pustaka di bagian akhir skripsi ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 

 

Bogor, September 2026 

 

Dayinta Syakira Pynastika Sofyan 

H3401221164 





 

 

 

 

ABSTRAK 

DAYINTA SYAKIRA PYNASTIKA SOFYAN. Pengaruh Pengetahuan 

Produk dan Persepsi Harga terhadap Minat Beli Tempe Koro Pedang di Kota Bogor. 

Dibimbing oleh FERYANTO. 

Tempe berbahan dasar koro pedang merupakan salah satu inovasi pangan 

lokal yang berpotensi menjadi alternatif tempe kedelai dalam mendukung 

diversifikasi pangan. Namun, penerimaan masyarakat terhadap produk tersebut 

masih relatif rendah. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang 

memengaruhi minat beli tempe berbahan dasar koro pedang menggunakan 

Extended Theory of Planned Behavior, yang mencakup sikap terhadap perilaku, 

norma subjektif, persepsi kontrol perilaku, pengetahuan produk, dan persepsi harga. 

Survei dilakukan terhadap 204 responden berusia minimal 17 tahun yang 

berdomisili di Kota Bogor menggunakan teknik convenience sampling. Data 

dianalisis menggunakan analisis deskriptif dan PLS-SEM. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa sikap, norma subjektif, dan persepsi kontrol perilaku 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli, sedangkan pengetahuan produk dan 

persepsi harga tidak berpengaruh. Temuan ini menunjukkan bahwa pembentukan 

minat beli tempe berbahan dasar koro pedang berkaitan erat dengan sikap positif, 

dukungan sosial, dan kemudahan dalam memperoleh produk. 

Kata kunci: minat beli, pengetahuan produk, persepsi harga, tempe koro pedang, 

theory of planned behavior.  

 

ABSTRACT 

DAYINTA SYAKIRA PYNASTIKA SOFYAN. The Influence of Product 

Knowledge and Price Perception on Purchase Intention of Jack Bean Tempeh in 

Bogor City. Supervised by FERYANTO.  

Jack bean-based tempeh is one of the local food innovations with the potential 

to serve as an alternative to soybean-based tempeh in supporting food 

diversification. However, consumers acceptance remains relatively low. This study 

aims to analyze the factors influencing purchase intention toward jack bean-based 

tempeh using the Extended Theory of Planned Behavior, which includes attitude 

toward the behavior, subjective norm, perceived behavioral control, product 

knowledge, and price perception. A survey was conducted on 204 respondents aged 

17 years and above residing in Bogor City using a convenience sampling technique. 

Data were analyzed using descriptive statistics and Partial Least Squares-Structural 

Equation Modeling (PLS-SEM). The results showed that attitude toward the 

behavior, subjective norm, and perceived behavioral control significantly 

influenced purchase intention, while product knowledge and price perception did 

not have a significant effect. These findings indicate that the formation of purchase 

intention toward jack bean-based tempe is closely related to positive attitudes, 

social support, and ease of obtaining the product.  

Keywords: purchase intention, product knowledge, price perception, jack bean 

tempeh, theory of planned behavior.
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