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ABSTRAK

PUTRI NURUL FAIZAH. Pengaruh Komunikasi terhadap Adopsi Inovasi
Perilaku Ramah Lingkungan pada Pedagang Pasar Papringan Temanggung. Di
bawah bimbingan NINUK PURNANINGSIH.

Pasar Papringan merupakan wisata berbasis Community Based Tourism (CBT)
yang mengadopsi inovasi perilaku ramah lingkungan. Penelitian ini menganalisis
pengaruh karakteristik pedagang dan komunikasi inovasi terhadap persepsi inovasi
serta keputusan adopsi inovasi perilaku ramah lingkungan pada pedagang kuliner
Pasar Papringan. Penelitian menggunakan pendekatan mixed method dengan
kuesioner, wawancara mendalam, dan observasi lapangan, dianalisis menggunakan
SEM-PLS, melibatkan 70 pedagang kuliner sebagai responden. Hasil menunjukkan
karakteristik pedagang tidak berpengaruh signifikan terhadap persepsi inovasi
maupun keputusan adopsi. Komunikasi inovasi berpengaruh positif signifikan
terhadap persepsi inovasi, tetapi tidak signifikan terhadap keputusan adopsi.
Persepsi inovasi juga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan adopsi.
Temuan ini mengindikasikan keputusan adopsi lebih dipengaruhi norma sistem
sosial yang terlembagakan dibandingkan karakteristik individu atau komunikasi.

Kata kunci: Adopsi inovasi, komunikasi inovasi, perilaku ramah lingkungan, model
SEMPLS

ABSTRACT

PUTRI NURUL FAIZAH. The Effect of Communication on the Adoption of
Environmentally Friendly Behavioral Innovations among Culinary Traders at Pasar
Papringan, Temanggung. Supervised by NINUK PURNANINGSIH.

Pasar Papringan is a form of Community Based Tourism (CBT) that has adopted
environmentally friendly behavioral innovations. This study analyzes the influence
of traders' characteristics and innovation communication on innovation perception
and adoption decision at Pasar Papringan. A mixed-methods approach was used,
with questionnaires, in-depth interviews, and field observations, analyzed using
SEM-PLS, involving 70 culinary traders as respondents. Results show traders'
characteristics have no significant effect on innovation perception or adoption
decision. Innovation communication has a significant positive effect on innovation
perception, but no significant effect on adoption decision. Innovation perception
also has no significant effect on adoption decision. These findings indicate that
adoption decision is more strongly influenced by institutionalized social norms than
by individual characteristics or communication.

Keywords: adoption of innovation, environmentally friendly behavior, Innovation
communication, SEM-PLS model
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