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Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul Pembuatan 

Company Profile Berbasis Majalah Digital Sebagai Media Publikasi Pt Kereta Api 

Indonesia (Persero) Daerah Operasi 1 Jakarta adalah karya saya dengan arahan dari 

dosen pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan 

tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang 

diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks 

dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 
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Alexander Nababan 
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RINGKASAN 

 
Alexander Nababan. Pembuatan company profile Berbasis Majalah Digital sebagai 

Media Publikasi Humas PT Kereta Api Indonesia (Persero) Daerah Operasi 1 

Jakarta. Dibimbing 1 oleh Prof. Dr. Sofyan Sjaf, M.Si. Dibimbing 2 oleh Badar 

Muhammad, S.I.Kom., M.Si. 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah mendorong 

perubahan dalam strategi publikasi perusahaan, dari media cetak menuju media 

digital yang lebih praktis, interaktif, dan mudah diakses. Perubahan tersebut 

menuntut perusahaan untuk memanfaatkan media digital sebagai sarana 

penyampaian informasi yang mampu menjangkau masyarakat secara lebih luas, 

cepat, dan efektif. Kebutuhan akan media publikasi yang informatif sekaligus 

menarik menjadi salah satu faktor penting dalam membangun citra perusahaan dan 

memperkuat hubungan dengan publik. Proyek akhir ini mengangkat perancangan 

company profile berbasis majalah digital sebagai media publikasi Humas PT Kereta 

Api Indonesia (Persero) Daerah Operasi 1 Jakarta. Media tersebut dirancang untuk 

menyajikan informasi mengenai profil perusahaan, layanan, serta berbagai 

informasi kelembagaan secara lebih menarik, sistematis, dan sesuai dengan 

identitas visual perusahaan. Kehadiran company profile dalam bentuk majalah 

digital diharapkan mampu meningkatkan efektivitas penyampaian informasi 

sekaligus memperkuat identitas perusahaan di era digital. 

Proyek dilaksanakan di Humas PT Kereta Api Indonesia (Persero) Daerah 

Operasi 1 Jakarta dengan menerapkan metode penciptaan karya Hawkins yang 

meliputi tahap eksplorasi, improvisasi, dan eksekusi. Tahap eksplorasi dilakukan 

melalui observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi pustaka untuk 

mengidentifikasi kebutuhan informasi, karakter perusahaan, serta referensi desain 

yang relevan. Tahap improvisasi berfokus pada penyusunan konsep kreatif, 

penentuan tema visual, penyusunan struktur konten, pengaturan tata letak, 

pemilihan tipografi, warna, ilustrasi, dan elemen grafis yang selaras dengan 

identitas korporat PT Kereta Api Indonesia (Persero). Tahap eksekusi meliputi 

proses pembuatan desain menggunakan Canva, penyusunan seluruh isi majalah 

digital, evaluasi bersama pihak Humas, pelaksanaan revisi berdasarkan masukan, 

hingga penyelesaian produk akhir yang siap digunakan sebagai media publikasi 

perusahaan. 

Hasil proyek menunjukkan bahwa company profile berbasis majalah digital 

mampu menyajikan informasi mengenai sejarah perusahaan, visi dan misi, struktur 

organisasi, wilayah operasional, layanan, fasilitas, inovasi, penghargaan, serta 

aktivitas Humas secara lebih informatif, komunikatif, dan menarik. Penyajian 

informasi didukung oleh tata letak yang terstruktur, penggunaan warna dan 

tipografi yang konsisten dengan identitas visual perusahaan, serta visual pendukung 

berupa foto dan elemen grafis yang meningkatkan daya tarik media. Produk akhir 

berupa company profile dalam format majalah digital yang siap dipublikasikan 

melalui berbagai platform digital sebagai media publikasi resmi Humas PT Kereta 

Api Indonesia (Persero) Daerah Operasi 1 Jakarta. 

. 

Kata kunci: company profile, humas, majalah digital. 
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menyelesaikan pendidikan pada Program Studi Komunikasi Digital dan Media, 
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kepada: 

1. Kedua orang tua dan seluruh keluarga penulis. Terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada ayah tercinta, Edward Nababan, yang senantiasa menjadi 
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memberikan dukungan, semangat, motivasi, serta menjadi teman berdiskusi 

selama proses penyusunan tugas akhir ini sehingga penulis dapat 
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Penulis menyadari bahwa karya ilmiah ini masih memiliki keterbatasan dan 

jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan 

saran yang bersifat membangun demi penyempurnaan karya ilmiah ini di masa yang 
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manfaat bagi pembaca, menjadi referensi bagi penelitian maupun proyek sejenis, 

serta memberikan kontribusi bagi pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya 

dalam bidang komunikasi digital, media publikasi, dan desain komunikasi visual 
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